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Resumen ejecutivo
En 2019, las importaciones mundiales de mora alcanzaron los 4 192 millones de USD (+7% CAGR 2015-2019), en los que destacó la

presentación fresca con 70% del total, sus principales mercados de compra fueron EEUU (34%) y Alemania (11%). Respecto a sub

productosdeyucalasimportacionesalcanzaronparaeseaño1864millonesdeUSD(+2%),principalmenteenEEUU(45%)yCanadá.(8%).

Yenelcasodecúrcumaelmonto importadoalcanzó296 millones de USD (+7%)enpaísescomo:EEUU (12%)e India (11%). Lademanda

deestosproductosseencuentradinamizadaporfactorescomolabúsquedadeproductoscadavezmásnaturales,conun menorusode

ingredientesartificiales, prácticas sosteniblesde producción yelaprovechamiento de las propiedades nutricionalesparacoadyuvaren

el tratamiento de enfermedades y mejora de la salud de las personas, estos dinamizadores se ven reflejados en los lanzamientos de

productosanivelmundial.

Enelcasodelamora, los lanzamientos en2019alcanzaron1603(2%CAGR2015-2019),siendolaprincipalcategoría losalimentos(83%)en

donde destacan principalmente las bebidas calientes (tés) y productos lácteos, seguido por cuidado personal y belleza (12%)

principalmente para productos para el cuidado de la piel y el cabello haciendo uso de las propiedades antioxidantes de la fruta. Para

cúrcuma, los lanzamientos alcanzaron 1 208 (+15% CAGR 2015-2019), siendo laprincipal categoría los alimentos (62%)en productos como

snacks, golosinas y salsas y condimentos, le siguen los productos para cuidado personal y belleza (33%) en ambas categorías se

promuevelacurcuminacomocolorantenaturaldeestosproductosycuidadodelasalud(4%),mediante lacualsedaelaprovechamiento

de sus propiedades antiinflamatorias . En cuanto a sub productos de yuca, en chips para 2019 se lanzaron al mercado 65 productos (+12%

CAGR2015-2019),principalmenteen Indonesia (51%)yenelcasode harinas20(-14%CAGR2015-2019)endondedestacóBrasil (73%).

Se plantean diferentes retos para la exportación de estos productos, como dificultades para la obtención de certificaciones, alta

competencia de países con precios bajos y mayores volúmenes de producción así como factores administrativos y de asociatividad.

Ante este escenario, las oportunidades para Costa Rica se encuentran en nichos de mercado enfocados en la diferenciación basada en la

promoción de los valores nutricionales de los productos, utilizando como herramienta las certificaciones de calidad, orgánico y de

responsabilidad social y ambiental e ingredientes naturales , los cuales permitirán mejorar el posicionamiento de los productos ante la

altacompetenciadepaísesasiáticosylatinoamericanos.
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1.1 Antecedentes y 
criterios de selección 

de los productos

*Incluyen: yuca y subproductos, cáñamo, productos de

cabra, mora, sábila, cúrcuma, algas, cáscara de camarón,

insectosycoyol.

En2019se presentóelestudioDESCUBRE150,en dondese identificaron10cadenas

devalor* que cuentanconpotencial comercial. En elpresenteestudio se tomaronen

consideración3deestascadenasbajo lossiguientescriterios, loscualeshacenénfasis

enelpotencialdecomercializaciónycapacidaddeoperativizaciónacortoplazo:

Productos con 

mejores 

indicadores:

1.RankingdehojadetrabajodelestudioDESCUBRE150.

2.Clasificaciónarancelaria

3.Tamañodelademandasegúnclasificaciónarancelaria

4. Búsqueda en la base de datos Mintel, para conocer el número de lanzamientos y

paísesdecomercialización.

5.ExperienciaentrabajosdeinvestigaciónrealizadosenPROCOMER

6. Documento de trabajo de productos con potencial de exportación elaborado por

lasOficinasdePromociónComercialdePROCOMER.

Sub productos 

de yuca Mora Cúrcuma

http://www.descubre.cr/


1.1 Antecedentes y criterios de selección de los 
productos

Criterio

Sub 

productos 

de yuca

Camarón y 

sub productos 

(cáscara de 

camarón)

Insectos* Cáñamo Algas* Sábila Coyol Cúrcuma
Ganado 

caprino
Mora

1. Ranking 90% 80% 61% 80% 69% 70% 63% 58% 57% 53%

2. ¿Cuenta con 

clasificación 

arancelaria 

específica?

Sí (Harina)

No (Chips)
No No Sí Sí No No Sí Sí Sí

3.  Tamaño de la 

demanda 

(millones de 

USD, 2018)

1 921 137 129 6 1 170 1 711 ND 304 8 976 3 851

4. Lanzamientos 

MINTEL
303 28 81 1 029 5 966 2 449 ND 4 625 6 261 7 429

5. Experiencia de 

investigación 

PROCOMER

4 ET

1 EM

123 casos 

CACEX

0

1 mención en

EM

4 casos

CACEX

1 mención 

en EM

1 mención en 

EM

1 caso CACEX

2 menciones 

en EM

5 casos 

CACEX

0

1 EM

1 mención EM

14 casos 

CACEX

2 ET

2 casos CACEX

1 ET

1 EM

10 casos 

CACEX

6.. Evaluaciones 

favorables  de 

OPC

3 1 1 2 1 2 0 3 0 2

ET=Estudios Técnicos, EM=Estudios de Mercado. CACEX= Centro de Asesoría para el Comercio Exterior. *Se toma en consideración el promedio de los porcentajes del ranking para el grupo de productos. 



1.2 Definición de 
las categorías

Para el análisis de los productos, se tomarán en consideración las

siguientes clasificaciones arancelarias del Sistema Armonizado

(SA):

Producto Sub partida del SA Descripción

Sub productos 

de yuca

1106.20 Harina**

2008.99* Chips**

Mora
0810.20 Fresca

0811.20 Congelada

Cúrcuma 0910.30 Fresca o seca

*Los chips yuca se encuentran en una clasificación arancelaria residual, que no permite reconocer

específicamente el producto a nivel de sub partida. La fracción nacional utilizada corresponde a:

2008.99.90.00.90. ** No diferencia si es de yuca dulce o amarga.



1.3 Metodología 1.

2.

3.

Recolección de información en fuentes secundarias a

partir de bases de datos disponibles.

Entrevistas presenciales o electrónicas a 17

productores y/o exportadores de los productosde

interés. Se les aplicó un cuestionario para conocer

perspectivas del sector.

Realización de reuniones con las siguientes

instituciones y centros de investigación:

Agencia de Servicios 

Agropecuarios de Pejibaye

6 
Entrevistas 

4 
Entrevistas 

7 
Entrevistas 



Identificar las principales 

características de la comercialización 

para la exportación de mora, cúrcuma 

y sub productos de yuca (harinas y 

chips) del Programa DESCUBRE*.

1.4 Objetivo 
general

*Para conocer con mayor detalle de este programa puede visitar la siguiente página web: www.descubre.cr

http://www.descubre.cr/


2. Análisis por 

producto/categoría

NOTA IMPORTANTE: en adelante, el análisis de los productos procesados de mora,

cúrcuma y sub productos de yuca, se realizó de acuerdo con la información

disponible en la base de datos MINTEL GNPD, el cual incluye los productos para su

ventaalpormenor,disponiblesenlafechadeconsulta.



2.1 Mora



Ficha producto

Tipos

A nivel nacional se cultivan variedades criollas e
híbridas.Dentrode lascriollasdestacan:vinocon
espinas, vino sin espinas, negrita, ratón , castilla y
caballo.

En el caso de las híbridas destacan las traídas
desde EEUU como la Brazos, Cherokee y
Comanche.

Nombrescomunes

Dependiendo del tipo se les conoce como mora,
zarzas o zarzamoras, teniendo los híbridos otros
nombres particulares, pertenecientes al género
Rubus..

En inglés: blackberry (mora), híbridos como:
boysenberry, loganberry y youngberry, entre
muchosotros.

Taxonomía

División: Magnoliophyta

Clase: Mangoliopsida

Orden: Rosales

Familia:  Rosaceae

Sub familia: Roisoideae

Género: Rubus

Otros cultivos de la familia de las Rosáceas son: las fresas, rosas, 
y  frambuesas.

Origenydistribución

Es un fruto comestible originado
principalmente en el hemisferio norte
(AméricadelNorte,EuropayAsia),unagran
cantidad de especies silvestres pueden ser
encontradas en las partes altas del Centro y
Suramérica.

Fuente: Ministerio de Agricultura y Ganadería y entrevistas a empresas.

Mora criolla se cultiva en lugares con

temperaturas entre 15-22 °C. En altitudes entre

1 500-2 300 m.s.n.m con humedad del 75%-

90%.

Precipitación1500-2300mm

Cosecha se da principalmente entre enero-

abril.

Su crecimiento hasta la floración varía entre los

14y16meses.



ElCentroNacional de Investigaciónen Tecnología de Alimentos (CITA)de laUniversidaddeCostaRicaha

llevadoacabodiversas investigacionessobrelamoradondesehamostradoque:

• Lasmorasde las tierrasaltas tropicalessonreconocidasporsualta acidezy sabor distintivodiferenciado

aldeotraszonasdelmundo.

• Encomparacióncon lasmorasdeclimastemplados, lasdezonastropicalesaltas(RubusadenotrichusyR.

glaucus) presentan propiedades nutricionales y funcionales de alto interés para los mercados

internacionales. Por ejemplo: presenta altos contenidos de polifenoles conocidos como elagitaninos y

antocianinas (que son compuestos antioxidantes), incluso en proporciones mayores que frutas como la

“granada”queesconocidacomounasuperfruta. 1

• Estos compuestos polifenólicos está presentes en concentraciones más altas debido a condiciones

ambientales “estresantes” como mayor irradiación, alta humedad y condiciones de temperaturas

extremas.2

• Dentro de las principales propiedades de la mora se encuentran: protección contra enfermedades

cardiovasculares, seasociacondisminucióndelapresiónarterialymejoradelaresistenciaalainsulina

(coadyuvante en control de la diabetes). Los estudios in vitro e in vivo revelan que los compuestos tienen

potencial para la prevención del cáncer incluyendo: colon, pecho, boca y próstata, entre otros. Sus

propiedadesdependerándelascondicionesambientalesdondesecultiveylaformaenqueseprocese3.

Investigación en Costa Rica

1Acosta,M etal(2009).Phenoliccontentandantioxidantcapacityoftropicalhighlandblackberry(RubusadenotrichusSchltdl.)duringthreeediblematuritystages
2Soto,Metal(2019)PhysicochemicalcharacteristicsandpolyphenoliccompoundsofcultivatedblackberriesinCostaRica
3García,Cetal(2013)Diversityofurinaryexcretionpatternsofmainellagitannins'colonicmetabolitesafteringestionoftropicalhighlandblackberry(Rubusadenotrichus)juice



Áreas sembradas y producción

Costa Rica: áreas sembradas y producción de mora

2010-2019 

(hectáreas y toneladas)

Para 2019, el área cultivada de mora

alcanzó las 1 310 toneladas y 1 431

toneladas. Pese a un incremento en las

toneladas que alcanzó 5% y las

hectáreas 6% en el período 2010-2019,

hubounadisminuciónenel rendimiento

quealcanzó-1%.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Toneladas 880 1 270 1 343 1 345 1 343 1 315 1 348 1 429 1 310 1 310

Hectáreas 880 1 324 1 373 1 194 1 193 1 174 1 234 1 435 1 431 1 431

Rendimiento por ha 1,0 1,0 1,0 1,1 1,1 1,1 1,1 1,0 0,9 0,9
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CAGR 2010-2019
Toneladas: 5% 

Hectáreas: 6%

Rendimiento por ha: -1%

Fuente: SEPSA, Ministerio de Agricultura y Ganadería.



Áreas sembradas y producción

Costa Rica: áreas sembradas y producción de 

mora por región , 2019 

(hectáreas)

Costa Rica: áreas sembradas de mora por cantón, 2019

(hectáreas)

58%

42%

0,5%

Central Oriental

Brunca

Central Occidental

Cantón Hectáreas
Perez Zeledón 600

El Guarco 393

Dota 200

Tarrazú 200

Otros 38

Total general 1 431

El Guarco

Pérez Zeledón

Tarrazú

Dota

58% de las áreas sembradas se encuentran en la región

CentralOriental,seguidaporlaBrunca(42%).Elcultivoseda

principalmenteencantonescomoPérezZeledón,ElGuarco

y la zona de los Santos (Dota, Tarrazú, León Cortés, entre

otros)

Mayor expansión en

estos cantones se ve

influenciado por

condiciones agro

climatológicas aptas

paraelcultivo.

Fuente: SEPSA



Exportaciones de Costa Rica

Costa Rica: exportaciones de mora*

2017-2019

(miles de USD y toneladas)

*Incluyen el producto fresco y congelado,  clasificaciones arancelarias: 0810.20.00.00.20  (fresco) y  081120.00.00.20 (congelada). Fuente: PROCOMER

En 2019, el 100% de las exportaciones se

destinaron aNicaragua.

• El mayor registro de exportaciones se dio entre

2010y2011dondese llegóa exportaralrededorde

2,8 millones de USD, principalmente al mercado

centroamericano(principalmenteHonduras).

• Han habido diversos esfuerzos para la promoción

de las exportaciones de la mora costarricense, sin

embargo, han existido factores administrativos y

de asociatividad que no han permitido un

desarrollo sostenido de los negocios

internacionales.

• Actualmente diferentes asociaciones de

productores buscan la internacionalización

mediante, mejora de variedades, la

estandarización de procesos y la obtención de

certificaciones.
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Cadena de comercialización en Costa Rica

*Incluye productores independientes y organizados.  **Algunos productores  locales cuentan con máquinas  propias para la congelación. Fuente: PROCOMER y CNP

Productores 

locales*
Consumidor 

final

Canal moderno
Supermercados

Mayoristas y distribuidores
CENADA, mercado de mayoreo

Canal tradicional
Ferias del agricultor, mercados locales y tiendas propias, 

ventas casa por casa

Canal institucional
Hospitales y escuelas (algunos lo hacen  mediante el 

Programa de Abastecimiento institucional del CNP) 

Canal HORECA
Hoteles, restaurantes y servicios de alimentación

Agroindustria
Pulpas, mermeladas,  congelados*, yogurt,  vinos, entre otros

Mercado 

nacional
1 304 ton (2019) 

Mercado 

internacional
4 ton (2019)

Intermediarios y/o 

comercializadores

Brunca Región Central
Pacífico 

Central

Huetar 

Atlántica

Unidad Fincas Ferias Fincas Cenada Borbon Ferias Fincas Ferias Fincas Ferias

Kilo 1 750 800 1 200 2 000 1 775 2 500 2 667

Precios nacionales de mora por región, 20-26 de abril 2020

(colones)



703 694

792 809
868

466 449
522 503 515

237 245 269 307 352

Total Congeladas Frescas

Exportaciones mundiales

*Incluye las clasificaciones arancelarias: 0810.20 (frescas) y  0811..20 (congeladas). Excluye fresas y  arándanos CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Trademap

Mundo: exportaciones mundiales de berries*, 

2015-2019 

Tipo

CAGR 

2015-2019

$ Ton

Frescas 13% 10%

Congeladas -5% 3%

Total 6% 5%

MILLONES DE USD
MILES DE TONELADAS

2015 2016 2017 2018 2019

2 397 2 457
2 579

2 887
3 053

1 319 1 446
1 662

1 985
2 164

1 078 1 011 917 902 889

Total Frescas Congeladas

2015 2016 2017 2018 2019

Lasexportacionesmundialesdeberriesalcanzaronen2019los3053millones

de USD (CAGR 6% 14/18). Siendo las frescas las que tienen la mayor

participación, la cual en promedio fue de 64% en el período 15/19, con un

crecimiento del 13% en términos de valor. En el caso de las congeladas hubo

unadisminucióndelvalorde-5%,perounincrementodel3%enlastoneladas.



Exportaciones mundiales: en 2019 alcanzaron 3 053 millones de USD, con un 

CAGR de 6% en el período 2015-2019.

Top 10 países exportadores de berries*, 2019

*Incluye las clasificaciones arancelarias: 0810.20 (frescas) y  0811..20 (congeladas).  Excluye fresas y  arándanos. CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Trademap

3. EEUU
380 millde USD

2. México
412 millde USD

9. Chile
107 millde USD

5. Marruecos
245 millde USD

7. Portugal
223 millde USD 1. España

490 millde USD

8. Polonia
155 millde USD

4. Serbia
280 millde USD

6. Países Bajos
234 millde USD

Ranking País
Millones de 

USD 2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario 

USD/ton

% 

Participación

CAGR 

2015-

2019

1 España 536 79 6 798 18% 18%

2 México 412 107 3 841 13% 10%

3 EEUU 380 56 6 794 12% 5%

4 Serbia 280 156 1 796 9% -4%

5 Marruecos 245 38 6 519 8% 43%

6 PaísesBajos 234 39 6 085 8% 4%

7 Portugal 223 29 7 580 7% 24%

8 Polonia 155 122 1 266 5% -8%

9 Chile 107 45 2 387 4% -14%

10 Alemania 77 24 3 274 3% 7%

Otros 403 174 2 316 13% 2%

Total general 3 053 868 3 518 100% 6%

Países con el mayor dinamismo, 2015-2019

España es el principal y más dinámico

exportador de berries con una

participación del 18% y un CAGR de

18% 15/19. Países latinoamericanos

como México y Chile se posicionan en

eltop10.

Costa Rica ocupa la 

posición 63como 

exportador a nivel 

mundial.

10. Alemania
77 millde USD
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Importaciones mundiales

Mundo: importaciones mundiales de berries*, 

2015-2019 

*Incluye las clasificaciones arancelarias: 0810.20 (frescas) y  0811..20 (congeladas). Excluye fresas y  arándanos.CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Trademap

Tipo

CAGR 

2015-2019

$ Ton

Frescas 12% 8%

Congeladas -3% 3%

Total 7% 5%

MILLONES DE USD MILES DE TONELADAS

776 766
855

922 954

452 448 489 499 514

323 318 366 423 440

Total Congeladas Frescas

2015 2016 2017 2018 2019

3 063 3 192
3 445

3 895
4 192

1 927 2 076
2 411

2 897
3 218

1 136 1 116 1 035 998 974

2015 2016 2017 2018 2018

Total Frescas Congeladas

Lasimportacionesmundialesdeberriesalcanzaronen2019los4192millonesde

USD(CAGR12% 15/19).Siendolasfrescaslasquetienenlamayorparticipación, la

cualenpromediofuede70%enelperíodo15/19.Lascongeladashantenidoun

decrecimiento de -3% en ese mismo período en términos de valor y un

crecimientode3%entoneladas.



Importaciones mundiales: en 2019 alcanzaron 4 192 millones de USD, con un 

CAGR de 7% en el período 2015-2019.

Top 10 países importadores de berries*, 2019

*Incluye las clasificaciones arancelarias: 0810.20 (frescas) y  0811..20 (congeladas). CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente:Trademap

Ranking País
Millones de 

USD 2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario

USD/ton

% 

Participación

CAGR 2015-

2019

1 EEUU 1 442 208 6 944 34% 11%

2 Alemania 474 149 3 180 11% 4%

3 Canadá 356 63 5 622 8% 3%

4 Reino Unido 318 62 5 169 8% 10%

5 España 233 37 6 266 6% 45%

6 Francia 230 70 3 310 5% 3%

7 Países Bajos 212 44 4 857 5% 12%

8 Bélgica 128 40 3 181 3% 2%

9 Austria 98 38 2 558 2% 3%

10 Polonia 63 29 2 196 2% 16%

Otros 639 215 2 972 15% 4%

Total general 4 192 954 4 392 100% 8%

Países con el mayor dinamismo, 2015-2019

1. EEUU
1 442 millde USD

3. Canadá
356 millde USD

2. Alemania
474 millde USD

5. España
233 millde USD

10. Polonia
63 millde USD

9. Austria
98 millde USD

4. Reino Unido
318 millde USD

6. Francia
230 millde USD

7. Países Bajos
212 millde USD

8. Bélgica
128 millde USD

Costa Rica ocupa la 

posición 60 como 

importador a nivel 

mundial.

EEUU es el principal y más dinámico

importador de berries con una

participación del 34% y un CAGR de

11% 15/19. Otros mercados como

Alemania (11%) y Canadá (8%), tienen

altaparticipación.
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Dinamizadores del consumo

*Calculado sobre la base de un salario inferior a 25 mi l USD anuales. Fuente: ThePacker, CITA y Mintel.

1.

2.

3.

Incremento de la demanda de productos orgánicos y con prácticas sostenibles
A2027 elmercadodeberries seproyectaquealcance anivelmundial los 81milmillonesdeUSDaunatasa

de crecimiento promedio de 6,2%, dada la creciente preferencia de los consumidores hacia productos

orgánicos o con prácticas sostenibles. La transparencia en cuanto a las prácticas a nivel de empresa y

producciónsonfundamentales.

Altas propiedades nutricionales para combatir enfermedades
Las moras contienen altos niveles de antioxidantes, que los hacen excelentes para combatir el cáncer. El

taninoque se encuentraen las moras ayuda areducir la inflamación en los intestinos. LaAdministración de

Medicamentos y Alimentos de EEUU (FDA, por sus siglas en inglés) autoriza los siguientes descriptores

para las moras: baja en grasas, libre de grasas saturadas, libre de sodio, libre de colesterol, alto en fibra, alto

en vitaminaCybuenafuentedeácidofólico.

Edad e ingresos son factores determinantes para la compra

La preferencia de compra de mora se incrementa cuanto mayor sea el ingreso. Por ejemplo en EEUU,

aquellaspersonasconmayores ingresostienenhastadosvecesmásinclinacióndecompradeaquelloscon

menores ingresos*. Además, su compra está asociada principalmente a personas de mediana edad, entre

40-58añosdeedad.



Lanzamientos de productos

Fuente: MINTEL

1 471 1 462 1 465 1 428
1 603

2015 2016 2017 2018 2019

Mundo: lanzamientos de productos que utilizan la 

mora como ingrediente por año, 2015-2019

Total de lanzamientos de productos que utilizan 

mora como ingrediente según macro-categorías, 

2015-2019

53%

32%

12%

2% 1%

Comida

Bebida

Cuidado personal y 
belleza

Cuidado de la salud

Productos para 
mascotas

Total 2015-2019: 

7.429 productos

Comida (53%) + Bebida (32%)=Alimentos (83%)

Para 2019 lanzaron al mercado 1 603 productos que utilizaron la mora

como ingrediente, lo cual corresponde a un incremento de +2% en el

período 15/19. El 83% de ellos correspondió a alimentos, destacan otros

comocuidadopersonalybelleza(12%)ycuidadodelasalud(2%).

CAGR 2015-2019: +2%



Análisis macro categorías

*Comida  (+2% ,15/19)  + Bebida (-2% ,15/19). CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: MINTEL

1. Alimentos (83%)* Total de lanzamientos    2015-2019: 

6 272 productos (+1%)

Mundo: lanzamientos de alimentos que 

utilizan la mora como ingrediente según 

categoría, total 2015-2019

Total de lanzamientos 2019: 

1 326

21%

15%

9%
9%

8%

6%

6%

5%

4%

4%

13%

Bebidas calientes

Productos lácteos

Bebidas de frutas

Postres y helados

Untables dulces

Pulpas y congelados

Golosinas

Panadería

Cereales para el desayuno

Snacks

Otros

• Existe un amplio portafolio de productos que utilizan la

mora como ingrediente, en la que destacan las bebidas

calientes (21%), productos lácteos(15%) y bebidas de

frutas (9%). Los principales ingredientes en alimentos son

lasmoras (49%), purés (12%),hojas (11%)y jugo (10%).de la

fruta.

• Las categorías que han tenido el mayor crecimiento en

lanzamientos en el período 15/19 han sido las cereales para

el desayuno y pulpas y congelados (+12%), las que han

tenido los mayores decrecimientos son: bebidas calientes

(-7%)y jugosdefrutas(-4%).



Análisis macro categorías
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1. Alimentos (83%)*
Total de lanzamientos    2015-2019: 

6 272 productos (+1%)

Total de lanzamientos 2019: 

1 326

Categorías Principales sub categorías Claim Preciopromedio$porcada100g/ml(2019)

Bebidas calientes 

(21%)
Té

Ético y ecológico 9,0

Posicionamiento 11,1
General sub categoría 9,3

Productos Lácteos

(15%)

Yogures (para comer con 

cuchara)

Apto para 0,6

Sin 0,6

General sub categoría 0,6

Yogur líquido 
Sin 0,5

Apto para 0,4

General sub categoría 0,4

Bebidas de frutas 

(9%)

Jugos
Natural 0,9

Ético y ecológico 0,5

General sub categoría 0,7

Néctares
Ético & ecológico 0,4

Natural 0,5

General sub categoría 0,4

Postres y Helados

(9%)

Productos Lácteos 

Congelados

Apto para 1,6

Posicionamiento 1,2

General sub categoría 1,2

Untables Dulces

(8%)
Jaleas y mermeladas

Apto para 1,5

Natural 1,3

General sub categoría 1,2

Pulpas y congelados

(6%)

Práctico 0,8

Natural 1,2

Apto para 1,1

General sub categoría 0,9

Los principales claims en

alimentos son: ético-

empaque ambientalmente

responsable (29%),

bajo/reducido en

alérgenos (24%) y gluten

free(23%).

Los tés, son los que tienen un

mayor precio promedio por cada

100gr de 11,1 USD siendo la

afirmación de posicionamiento

(por ejemplo: Premium o calidad

superior), los que tienen un mayor

valor.



Análisis macro categorías

*Según número de lanzamientos  en el período 2015-2019.. Fuente: MINTEL

1. Alimentos

Top 5 países fabricantes* Top 5 países de comercialización* 

Reino Unido

157

Brasil

259

Colombia

169

Francia

184

Alemania

481

Brasil

309

País Principal sub categoría

1 Alemania Té

2 EEUU Pulpasycongelados

3 Reino Unido Té

4 Brasil Jaleasymermeladas

5 Francia Té

País
Principal sub 

categoría

1 Alemania Té

2 Brasil Jaleasymermeladas

3 Francia Lácteoscongelados

4 Colombia Lácteoscongelados

5 Reino Unido Té

EEUU

464

Reino Unido

351

Alemania

682

Francia

285

6 272 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019

+42%

Canal de distribución*

3 490

1 191
260 260 232

839

Supermercado Gran consumo Tienda de 
herbodietética

Pedido postal/por 
internet

Farmacias Otros

Alemania destaca como el principal país de

fabricación y comercialización de alimentos

procesados con mora. Los supermercados

y Gran Consumo destacan como los

principales canalesdecomercialización.



1. Alimentos: ejemplos de productos
(Combinaciones con otras frutas, atributos de posicionamiento)

Fuente: MINTEL

Yogurt bajo en grasa de mora y pitahaya

Empresa: Danone Mexico

Marca Danone VitalineaGriego

País de 

comercialización

México

Precio $0,64

Precio por cada 

100g

$0,51

Tamaño 125g

Lugar de 

fabricación

México

Afirmaciones Alto en proteína/Bajo-sin 

grasa

Ingrediente de 

mora utilizado

Puré de mora

Es un yogurt bajo en grasas que ha sido relanzado con un

nuevodiseñodepaqueteyunanuevamarca,.Elproductoes

ricoenproteínas,contieneeldobledelacantidadenunyogur

Danonenormal,indicaqueesidealparaconsumirdespuésde

hacerejercicio.Contiene91caloríasporporciónysevendeen

unpaquetede125g.

Néctar mora-coco y manzana
Es un néctar elaborado con moras de las montañas

ecuatorianas, 34% de pulpa de coco, edulcorantes no

calóricos, esbajoengrasa ysal. Se vendeen unenvase

reciclable de 1L con los logotipos de Certificación Punto

Verde(GreenDotCertification),FSCyFacebook.

Empresa: Ecuajugos

Marca Nestlé Natura Mixes

País de 

comercialización
Ecuador

Precio $2,29

Precio por cada 

100ml
$0,23

Tamaño 1 litro

Lugar de fabricación Ecuador

Afirmaciones Bajo en/Sin Calorías, Bajo 

en/Sin Grasa, Bajo en/

Ingrediente de mora 

utilizado
Pulpa de mora



Análisis macro categorías

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: MINTEL

2. Cuidado personal y 

belleza (12%)*
Total de lanzamientos    2015-2019: 

921 productos (+13%)

Mundo: lanzamientos de productos de 

cuidado personal y belleza que utilizan la mora 

como ingrediente según categoría,                         

total2015-2019

Las categorías que han tenido el mayor crecimiento en

lanzamientos en el período 15/19 han sido los cosméticos

incluyendo los de color (+19%), la que ha tenido el menor

crecimientohasidolade jabónyproductosdebaño(0%).

Total de lanzamientos 2019: 

219

El 47% de los lanzamientos de productos de cuidado

personal y belleza con mora, incluyen cuidado de la

piel (47%) y cuidado del cabello (22%). El 84% de los

productos utilizan extracto de Rubus Fruticosus y 7%

de jugodeRubusFruticosus.

47%

22%

21%

7%

3%
Cuidado de la piel

Cuidado del cabello

Jabón y Productos de 
Baño

Cosméticos de Color

Otros



Análisis macro categorías
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2. Cuidado personal y belleza  (12%)
Total de lanzamientos    2015-2019: 

921 productos (+1%)
Total de lanzamientos 2019: 

219

Los principales claims en

alimentosson:natural(79%),

embellecedor (69%) y

funcional(45%).

Categoría Principales sub-categorías Afirmaciones Precio promedio por cada 100 ml/g

Cuidadodelapiel

CuidadoFacial/Cuello

Embellecedor 24,0

Natural 23,5

Funcional 18,5

Generalsubcategoría 21,9

CuidadoCorporal

Natural 4,6

Embellecedor 5,7

Funcional 2,6

Generalsubcategoría 5,2

Cuidadocapilar

Champús

Natural 5,7

Embellecedor 7,3

Sin 6,6

Generalsubcategoría 5,1

TratamientosCapilares

Embellecedor 9,0

Natural 9,0

Sin 12,0

Generalsubcategoría 9,0

Jabón y Productos de

Baño

ProductosparalaDucha

Natural 2,3

Embellecedor 2,0

Sin 2,7

Generalsubcategoría 2,1

JabónLíquido

Natural 2,2

Sin 1,7

Ético&ecológico 2,7

Generalsubcategoría 2,0

CosméticosdeColor

CosméticosdeColorparaOjos-Pestañas Práctico 463,4

CosméticosdeColorparaLabios-ColordeLabios

Funcional 166,5

Natural 166,5

Generalsubcategoría 349,1

Los cosméticos de

color tienen el mayor

precio por gramo, le

siguen los productos

para el cuidado de la

piel, principalmente los

embellecedores.



Análisis macro categorías

*Según número de lanzamientos  en el período 2015-2019.. Fuente: MINTEL

2. Cuidado personal y belleza

Top 5 países fabricantes* 

País Principal sub categoría

1 Corea del Sur Cuidadofacial/cuello

2 EEUU Champús

3 Francia Productosparaladucha

4 Tailandia Cuidadocorporal

5 China Cuidadofacial/cuello

EEUU

104

China

33

921 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019

+42%
Corea del Sur destaca como el principal país de

fabricaciónyEEUUdecomercializaciónconproductos

de cuidado facial/cuello. Los supermercados y Gran

Consumo destacan como los principales canales de

comercialización.

169 163 142 140 119
188

Pedido postal/por 
internet

Supermercado Farmacia Venta al por menor 
especializada

Gran Consumo Otros

Canal de distribución*

Corea del Sur

240

Tailandia

36

Francia

82

Top 5 países de comercialización* 

País Principal sub categoría

1 EEUU Cuidadofacial/cuello

2 Corea del Sur Cuidadofacial/cuello

3 Tailandia Cuidadocorporal

4 Canadá Productosparaladucha

5 China Cuidadofacial/cuello

EEUU

118

Canadá

51 China

45

Corea del Sur

98

Tailandia

65



2. Cuidado personal y belleza: ejemplos de productos
(Enfoque en cuidado labial y propiedades antioxidantes de la mora)

Fuente: MINTEL

Bálsamo para labios con mora

Empresa: BeiersdorfAlemania

Marca Nivea

País de 

comercialización

Taiwán

Precio $2,91

Precio por cada 

100g

$60,63

Tamaño 4,8gr

Lugar de 

fabricación

Alemania

Afirmaciones Abrillantador/Iluminador, 

Botánico/Herbal, Duradero, Hidratante

Ingrediente de 

mora utilizado

Jugo de RubusFruticosus

El bálsamo labial presenta una fórmula de humectación de

24 horas, enriquecida con: extractos de frutas con fragancia

agria y dulce de mora, que se dice que hacen que los labios

seanbrillantes, flexiblesysaludables;enunempaquede4,8gr.

Mascarilla facial con mora

Es una máscara exfoliante sin enjuague y sin jabón

diseñada,formuladoconuncomplejodemorarico

en antioxidantes y vitamina E, se exfolia, ayuda a

combatir la contaminación y renueva la apariencia

delapiel.

Empresa: Johnson & Johnson  USA

Marca AveenoAbsolutelyAgeless

País de 

comercialización

Estados Unidos

Precio $13,99

Precio por cada 

100g

$24,67

Tamaño 56,7gr

Lugar de 

fabricación

Corea del Sur

Afirmaciones Anti-Edad, Antioxidante,

Botánico

Ingrediente de 

mora utilizado

Extracto de la hoja de Rubus

Fruticosus



2.2 Cúrcuma



Ficha producto

Fuente: IICA Servicio Fitosanitario del Estado (SFE)., Centro Nacional de Salud Complementaria e Integrativa de EEUU y  Ocampo, R y Valverde,R (2000) . Manual de cultivo y conservación de plantas medicinales.. Disponible en: 

http://www.manioc.org/gsdl/collect/recherch/import/tramil/manualdecu1.pdf

La cúrcuma contiene compuestos

denominados curcuminoides, de los

cualeslacurcuminaeselmásimportantea

nivel comercial, ya que es utilizada para

finesmedicinalesycolorantes.

Origenydistribución

Planta herbácea de origen índico-malayo.
ActualmenteseencuentradistribuidaenIndia, otros
países de Asia como Myanmar y Tailandia, y
AméricaCentralySur.

EnCostaRica sucultivoserealizaprincipalmenteen
la región Huetar Norte y Brunca, sin embargo, no
haydatosoficialesdeproduccióntotal,solamentese
tieneregistrodelaorgánicaquecontabilizó35haen
2019(+94%respectoalañoanterior).

Nombrescomunes

Yuquilla, azafrán de las Indias, batatilla,
camotillo, jengibreamarillo,palillo,entreotros.

Eninglés: turmeric, turmericroot, Indiansaffron

Taxonomía

División:Magnoliophyta

Clase:Liliopsida

OrdenZingiberales

Familia:Zingiberaceae(mismaqueel jengibre)

Género:Curcuma

Especie: CurcumaLongaL

Usosypropiedades

Coloracióndealimentos,cosméticosy es utilizada
en la medicina tradicional, principalmente en la
Ayurvedadadasuspropiedadesantinflamatorias.
Además,esutilizadocomosuplementodietético
comocoadyuvanteeneltratamientodeartritis;
problemasdeestómago,piel,hígadoyvesícula
biliar;ansiedad;yotrasafecciones.

Clima tropical o sub tropical (18-27 °C). 0-900 

m.s.n.m

Precipitación 2000-5000 mm

Cosecha en época seca (entre enero-mayo)

A los 9 meses mayor porcentaje de curcumina.

Rendimientos que van de 15 mil a 20 mil kg de 

rizoma fresco por hectárea.

http://www.manioc.org/gsdl/collect/recherch/import/tramil/manualdecu1.pdf


Investigación en Costa Rica

Desde el laboratorio BioDESS de la Universidad de Costa Rica, se han desarrollado estudios en
cúrcumacultivadaendistintasregionesdelpaís.

Sevienedeterminandounmétododeextracciónoptimizado

y llevandoacabolacuantificacióndecurcuminoidesencada

muestra por medio de cromatografía líquida de alta

resolución.

Los tres curcuminoides principales de la cúrcuma corresponden a

bis-demetoxicurcumina (BDMC), demetoxicurcumina (DMC) y curcumina

(CUR), siendo el último el más estudiado de los tres por sus actividades

biológicas.

Equipo de cromatografía líquida de alta resolución y cromatograma obtenido para el análisis de 

curcuminoides en muestras de cúrcuma nacionales.

Estructura de los curcuminoides

RT: 6.17 - 14.19
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1 Dra. Mirtha Navarro, ProfesoraCatedrática, DirectoraLaboratorioBioDESS, Escuela de Química, UCR : mirtha.navarro@ucr.ac.cr

mailto:mirtha.navarro@ucr.ac.cr


Investigación en Costa Rica
LosgráficosmuestranlosresultadosdeterminadosporBioDESS1,queevidencianelaltocontenidodecurcuminoidesdelacúrcumacultivada
enCostaRica,encomparacióncondatosreportadosenlaliteraturaparacúrcumadeotraspartesdelmundo:

Asimismo, se vienen obteniendo resultados promisorios en
investigaciones sobre el incremento de bioactividad de curcumina por
medio de la mejora de su solubilidad y biodisponibilidad aplicando
nanotecnología, atravésdeesfuerzoscolaborativosde LANOTEC,UTN,
TEC y UCR con la coordinación de BioDESS y el apoyo de FEES-
CONARE.

Central Nervous
System

Antimicrobial

Anti-inflamatory

Antioxidant

Curcumina

0 1 2 3 4 5

Pakistán 

Estados Unidos

India 

Costa Rica

PORCENTAJE DE CURCUMINA (%)

0 5 10

Brasil

India 

Costa Rica

PORCENTAJE DE CURCUMINOIDES (%)

1Proyectosde Investigación, Acción Social y TesisdesarrolladosenBioDESS, Escuela de Química, UCR
2(2006) Curcumin Content of Turmeric and Curry Powder, Nutrition and Cancer
3(2014) Phytochemical Evaluation and Curcumin Content of Turmeric Collected in India, Med. Chem.
4(2004) Turmeric Post-harvest Operations, Food Agriculture Organization (FAO)
5(1998) Chemical Analysis of Turmeric from Brazil and Comparison of Methods for Oleoresin, FEBS Letters

Porcentaje de curcumina promedio de muestras de Costa Rica y 

reportados para muestras de otros países2.

Porcentaje de curcuminoidestotales promedio de muestras de Costa 

Rica y reportados para muestras de otros países,3,4,5



Cadena de comercialización en Costa Rica

Productores 

locales*
Consumidor 

final 

Canal moderno
Supermercados

Canal tradicional
Ferias del agricultor, mercados locales y tiendas propias 

Canal institucional
Hospitales y escuelas

Canal HORECA
Hoteles, restaurantes y servicios de alimentación

Agroindustria e industria farmacéutica
Venta para elaboración de cápsulas, aceites esenciales,  

molida o deshidratada incluyendo bajo marca privada.. 

Mercado 

nacional 

Mercado 

internacional
134 ton (2019)

Intermediarios y/o 

comercializadores

Exportación 

directa

Exportación 

indirecta

Fuente: PROCOMER con base en entrevistas a empresas.

Dentro de los principales

mercados de exportación se

encuentran: Países Bajos,

Canadá , Italia y Alemania. a

casa matriz o

distribuidores/reempacadores.
• Precio por 1 kg ronda entre ₡700-₡1500 colones para fresco y en 

deshidratado precios pueden rondar entre  ₡8 500 colones-₡12 000 

colones.



Exportaciones de Costa Rica

Costa Rica: exportaciones de cúrcuma

2015-2019 

(miles de USD)

+13% CAGR 2015-2019

Costa Rica: exportaciones de cúrcuma por país, 2019 

(miles de USD)

91%

5%

2%
2%

Países Bajos

Canadá

Italia

Otros

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: PROCOMER

En 2019, las exportaciones de Costa Rica alcanzaron 258 mil USD lo cual

corresponde a un CAGR de +13% respecto a 2015, en donde el 91% de los

envíossedirigierona Países Bajos.2017, fueelañodondesetuvoelmayor

registro en el período 15/19, la disminución se debe a la dificultad de

colocarlacúrcumaconnuevoscompradoresinternacionales.

Total 2019: 

258 mil USD
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Exportaciones de Costa Rica

Costa Rica: promedio de exportaciones de cúrcuma por país,

2015-2019

(miles de USD)

Ranking País destino CAGR 2015-2019
Promedio miles de USD 

2015-2019

Promedio toneladas 

2015-2019

Promedio valor unitario 

(USD/toneladas) 2015-

2019

1 Países Bajos +1 488% 185 69 1 855

2 El Salvador -68% 74 12 5 906

3 EEUU* -100% 24 3 5 662

4 Nicaragua -100% 6 1 3 474

5 Alemania - 5 3 926

6 Panamá -42% 4 1 3 734

7 Guatemala - 4 1 2 966

8 Canadá - 3 5 296

9 India - 2 1 410

10 Italia - 1 1 264

3. EEUU*
24 mil USD

8. Canadá
3 mil USD

1. Países Bajos
185 mil USD

2. El Salvador
74 mil USD

7. Guatemala
4 mil USD

6. Panamá
4 mil USD

4. Nicaragua
6 mil USD

9. India
2 mil USD

5. Alemania
5 mil USD

10. Italia
1 mil USD

*Solamente cuenta con acceso al mercado la cúrcuma 

procesada. Fuente: PROCOMER

Las exportaciones por país han

sido muy cambiantes en el

período 15/19, en donde los

mercados centroamericanos se

han reducido (por ejemplo: El

Salvador o Nicaragua) y

estadounidense, y se ha pasado

a una mayor exportación a

Europa, principalmente a Países

Bajos.



9. Etiopía

4millones de USD

Exportaciones mundiales: alcanzaron 296 millones de USD en 2019 con un CAGR de

+12%(15/19).Indiaeselprincipalexportadoryelquehatenidoelmayordinamismoenelúltimoquinquenio.
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Top 10 países exportadores de cúrcuma, 2019

1. India
195 millde USD

10. Bangladesh
4 millde USD

3. Myanmar
13 millde USD

2. Vietnam
15 millde USD

5. Indonesia
6 millde USD

8. Alemania
4 millde USD6. Reino Unido

5 millde USD

4. Países Bajos
10 millde USD

Ranking País

Millones 

de USD 

2019

Miles de 

toneladas

2019

Valor 

unitario

USD/ton

% Partic.
CAGR 

2015-2019

1 India 195 130 1 936 66% 10%

2 Viet Nam 15 11 ND 5% 50%

3 Myanmar 13 22 1358 4% 14%

4 Países Bajos 10 3 818 3% 23%

5 Indonesia 6 4 3 200 2% -15%

6 Reino Unido 5 1 1 080 2% 8%

7 EEUU 5 1 4 328 2% 33%

8 Alemania 4 1 6 107 2% 16%

9 Etiopía 4 5 2 344 1% -1%

10 Bangladesh 4 1 2 081 1% 144%

Otros 35 11 3 204 12% 19%

Total 296 190 1554 100% 12%

Países con el mayor dinamismo, 2015-2019

Mundo: exportaciones de cúrcuma, 

2015-2019

Costa Rica ocupa la 

posición 33como 

exportador a nivel 

mundial.
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7. EEUU
5 millde USD



1. EEUU
34 millde USD

Importaciones mundiales: destacan EEUU e India como los principales importadores. 

Para 2019, el total importado a nivel mundial alcanzó los 283 millones de USD con un CAGR de 7% (15/19).  
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Top 10 países importadores de cúrcuma, 2019

Ranking País

Millones 

de USD 

2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario 

USD/ton

% Partic.
CAGR 

2015-2019

1 EEUU 34 10 3 434 12% 9%

2 India 31 25 1 241 11% 11%

3 Reino Unido 15 9 1 672 5% 18%

4 Irán 15 14 1 064 5% -5%

5 Bangladesh 13 14 961 5% -17%

6 Alemania 13 5 2 602 5% 17%

7 Malasia 11 8 1 313 4% 2%

8 Japón 10 5 2 219 4% 0%

9 Países Bajos 10 5 2 146 4% 17%

10 EAU 9 8 11 90 3% 7%

Otros 122 88 1 380 43% 11%

Total 283 190 1  491 100% 7%

Países con el mayor dinamismo, 2015-2019

9. Países Bajos
10 millde USD

3. Reino Unido
15 millde USD 6. Alemania

13 millde USD 4. Irán

24 millde USD

2. India
31 millones de USD

10. EAU
9 millde USD

7. Malasia
11 millde USD

8. Japón
10 millde USD

Mundo: importaciones de cúrcuma, 

2015-2019

Costa Rica ocupa la 

posición 92 como 

importador a nivel 

mundial.
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Precios internacionales

*Usar navegador de Google Chrome para visualizar los datos. Fuente: Trademap

Lacúrcumaesconsiderado un commodity. Los precios de referenciacorrespondena laoriginaria de India.Para2019, el precio promedio

USD/kg100tuvosumayorpicoenmayocon97,4,afinalizarelañoestedescendióhastalos85,3USD/kg100.

Enelsiguienteenlace*puedeencontrarlosdatosactualizadosdelGobiernodelaIndiasobrelospreciosdelacúrcuma.

También los datos pueden ser descargados de la base de datos Market Price Information del Centro de Comercio Internacional (ITC, por

sussiglaseninglés).

97,4

85,3
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Precios internacionales de la cúrcuma por mes, 2019

(USD/kg100)

Precio promedio 2019: 

90,18 USD/kg100

https://data.gov.in/catalog/variety-wise-daily-market-prices-data-turmeric-raw?filters%5Bfield_catalog_reference%5D=94206&format=json&offset=0&limit=6&sort%5Bcreated%5D=desc
https://mpi.intracen.org/home


Dinamizadores de consumo

2.

Demanda de suplementos alimenticios orgánicos se está consolidando
Peseaqueelmercadodecúrcumaorgánicaespequeño, lademandadesuplementosalimenticiosorgánicos

seestáconsolidando.Lacertificacióndelasespeciasesunprerequisitoparagarantizarelsuplementotambién

losea. AsiaPacíficoes laregiónquehatenidoelmayorcrecimientoenelconsumodeproductosdemedicina

naturalcon+4%deCAGRenelperíodo14/19,representandoel60%delmercadomundial.

1.
Consumidores adoptan estilos de vida más saludables
Personasbuscanproductosquepuedanbeneficiaralasalud,razónpor lacual lacúrcuma esconsideradoun

producto de alto interés por sus propiedades antiinflamatorias. El incremento de la edad en la población y

problemascomoelsobrepeso incrementanlademandadeestetipodeproductos.

3.
Uso de ingredientes que dan sabor y color a los alimentos
Tendencia en productos que combinen color y sabor., por ejemplo la elaboración de harinas que incluyen la

cúrcuma, dentro de su formulación. 35% de los consumidores estadounidenses de entre 18 y 24 años están

deacuerdoenque ‘”colorido”describealimentos/bebidasdiseñadosparacompartirenlasredessociales

4.
Incremento de consumo de alimentos que apoyan el desempeño mental  y 

fortalecimiento del sistema inmunológico
Desarrollo de productos que combinan ingredientes que combinan sabor y beneficios para la salud, por

ejemplo que puedan reducir el estrés, mejoren el desempeño mental mediante ingredientes adaptógenos

(sustanciasnaturalesparareducirestrés)ylosnootrópicos(mejorancapacidadcognitiva).



Uso de la curcumina como ingrediente

1Paraampliarsobreeltemapuedevisitarelsiguienteenlace.CAGR:CrecimientoAnual Promedio.Fuente:MINTEL

La curcumina es un ingrediente ampliamente utilizado por la industria alimentaria y cosmética (E100 en alimentos y colorante

cosmético conocido comoCI 75300 o amarillonatural 3). Lacurcuminapuede ser de origen natural o sintética y esun ingrediente

Generalmente Reconocido como Seguro (GRAS, por sus siglas en inglés) por la FDA1. En el presente estudio se analizan por

megacategoría solamenteproductos queutilizanelextractonaturaldecúrcumayseexcluyen losquecontengancurcuminaya

quenoesposibledeterminarsiesdeorigennaturaloartificial.Amodoreferencialseincluyenlossiguientes:

Mundo: lanzamientos de productos con curcumina 

por año, 2015-2019

Entre 2015-2019, el promedio de lanzamientos fue de 99,7% de

productosdela industriaalimentaria.

8 779 8 940 8 855 9 267 9 615

2015 2016 2017 2018 2019

CAGR 2015-2019: +2%

Potencialoportunidadparaeldesarrollodecurcuminade origen

naturalquepuedareducirelusodelaartificial.

19%

15%

11%

10%
8%

7%

6%

4%

4%

4%

12%

Salsas y condimentos

Comidas y platos principales

Snacks

Dulces y golosinas

Panadería

Productos de pescado, carne y huevos

Guarniciones y acompañamientos

Sopas

Postres y helados

Repostería de chocolate

Otros

Mundo: lanzamientos de productos con curcumina 

por categoría, total 2015-2019

Total 2015-2019           

45 426 productos

https://www.fda.gov/media/132575/download


57%
33%

5%

4% 1%

Comida

Cuidado personal y 
belleza

Bebida

Salud

Otros

Lanzamientos de productos

CAGR:CrecimientoAnual Promedio.Fuente:MINTEL

Mundo: lanzamientos de productos que utilizan la 

cúrcuma como ingrediente* por año, 2015-2019
Total de lanzamientos de productos que utilizan 

cúrcuma como ingrediente según macro-

categorías, 2015-2019

Total 2015-2019: 

4.625 productos

685
846 884 1 002

1 208

2015 2016 2017 2018 2019

En el período 2015-2019, se lanzaron mundialmente 4.625 en productos que

utilizaron la cúrcuma como ingrediente, de los cuales 1.208 fueron en 2019, lo cual

supone un CAGR de +15% en ese período. Los alimentos (Comida + Bebida),

tuvieron la mayor participación con 62%, seguido por la categoría de cuidado

personalybellezacon33%.

CAGR 2015-2019: +15%

Comida (57%) + Bebida (5%)=Alimentos (62%)

Los tallos subterráneos de la cúrcuma (rizomas) se secan y se convierten en

cápsulas, tabletas, téso extractos. El polvo de cúrcuma tambiénseconvierteen

pastaparaafeccionesdelapiel,entreotrasmúltiplesaplicaciones.



Análisis macro categorías

*Comida  (+8% ,15/19)  + Bebida (+59% ,15/19).. Fuente: MINTEL

1. Alimentos (62%)* Total de lanzamientos    2015-2019: 

2 853 productos (CAGR +11%)

Mundo: lanzamientos de alimentos que 

utilizan la cúrcuma como ingrediente según 

categoría, 2015-2019

Total de lanzamientos 2019: 

713

• Existe un amplio portafolio de productos que utilizan

la cúrcuma como ingrediente, en la que destacan los

snacks (21%), golosinas (12%) y productos de

panadería (10%). Los principales ingredientes de

alimentos son el extracto de cúrcuma (96%) y jugo

decúrcuma(4%)

• Las categorías que han tenido el mayor crecimiento

en lanzamientos en el período 15/19 han sido las

guarniciones y acompañamientos (+33%) y salsas

y condimentos (+22%), las que han tenido los

mayores decrecimientos son: golosinas (-9%) y

postresyhelados(-4%).

21%

12%

10%

9%9%

7%

7%

4%

4%
4%

13%

Snacks

Golosinas

Productos de panadería

Productos procesados de pescado, 
carne y huevos
Comidas listas para consumo

Guarniciones y acompañamientos

Salsas y condimentos

Cereales para el desayuno

Postres y helados

Productos lácteos

Otros



Análisis macro categorías
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1. Alimentos (62%)*
Total de lanzamientos    2015-2019: 

2 853 productos (CAGR +11%)

Total de lanzamientos 2019: 

713

Categoría Principales sub categorías Claims Precio promedio $ por cada 100 ml/g

Snacks

Snacksdepapa

Apto para 1,5

Posicionamiento 1,9

General sub categoría 1,4

Snacksdemaíz

Apto para 2,4

Posicionamiento 3,8

General sub categoría 2,1

Golosinas

Pastillas, gomas de mascar y

gominolas

Natural 1,9

Apto para 2,5

General sub categoría 1,5

Dulcesmedicinales

Funcional 9,4

Sin 1,7

General sub categoría 4,1

Panadería

Pasteles,Pastasy Dulces

Posicionamiento 0,9

Ético & ecológico 0,9

General sub categoría 1,1

GalletasDulces

Ético & ecológico 1,3

Posicionamiento 1,7

General sub categoría 1,5

Productos Procesados de 

Pescado, Carne y Huevos

ProductosAvícolas

Ético&ecológico 1,2

Práctico 1,2

General sub categoría 1,2

ProductosdePescado

Ético & ecológico 2,0

Posicionamiento 2,0

General sub categoría 1,9

Los principales claims en

alimentos son: apto para

(por ejemplo:

vegetarianos, kosher,

halal) (29%), natural

(35%) y posicionamiento

(31%).

Los dulces medicinales con la

afirmación “funcional”, son los que

tienen un mayor precio por promedio

por cada 100gr con 9,4 USD, asimismo

son los que disponen del mayor precio

general para la subcategoría con 4,1

USD.



1 551

659

115 109 89
330

Supermercado Gran Consumo Pedido postal/por 
Internet

Tienda de 
herbodietética

Grandes 
Almacenes

Otros

Análisis macro categorías

*Según número de lanzamientos  en el período 2015-2019.. Fuente: MINTEL

1. Alimentos (62%)*

Top 5 países fabricantes* 

País Principal sub categoría

1 Reino Unido Snacksdemaíz

2 Alemania Golosinas

3 EEUU Snacksdetrigo

4 Francia Pasta

5 Países Bajos Snacksdepapa

EEUU

755

Alemania

214

2 853 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019

+63%

Reino Unido destaca como el principal país de

fabricación de alimentos procesados con cúrcuma y

EEUUencomercialización.LossupermercadosyGran

Consumo destacan como los principales canales de

comercialización.

Canal de distribución*

Francia

57

Países Bajos

52

EEUU

167

Top 5 países de comercialización* 

País Principal sub categoría

1 EEUU Cereales

2 Reino Unido Comidaspreparadas

3 Alemania Golosinas

4 Francia Snacksdepapa

5 Países Bajos Productosdepanadería

Francia

155

Alemania 

168

Reino Unido

341

Países Bajos

141

Reino Unido

237



Este producto apto para veganos contiene cultivos vivos,

electrolitos y vitaminas, y se afirma que estimula las bacterias

buenas en el intestino, alcaliniza el cuerpo y ayuda a la digestión.

Está libre de azúcar agregada en un envase de 330 ml con el

logotipoylosdetallesdeInstagram.Esteproductoseexhibióenla

feriaFineFoodAustralia2019,Sydney.

1. Alimentos: ejemplos de productos

Fuente: MINTEL

Bebidacarbonatadacon cúrcumay prebióticos

.

Empresa: The Natural Bverage Australia

Marca Kréol

País de 

comercialización

Australia

Precio $3,58

Precio por cada 

100ml/gr

$1,08

Tamaño 330ml

Lugar de 

fabricación

Australia

Afirmaciones Funcional - Cerebro y Sistema

Nervioso, Funcional - Digestivo,

Funcional - Sistema Inmunológico,

Medios sociales,

Orgánico/Biológico, Prebiotico,

Probiótico, Sin Azúcar Añadido,

Sin Ingredientes Animales

Ingrediente de  

cúrcuma 

utilizado

Jugo orgánico de cúrcuma

Café con cúrcuma

Empresa: Before You Speak Coffee

Marca Before you speak

País de 

comercialización

Australia

Precio $13,82

Precio por cada 

unidad

$1,97 por sachet

Tamaño Contiene 7 sachet individuales

Lugar de 

fabricación

Australia

Afirmaciones Bajo en/Sin Agentes Alérgicos,

Bajo/sin/lactosa reducida, Calidad

Superior, Funcional - Cerebro y Sistema

Nervioso, Marca Compartida, Medios

sociales, Sin Gluten, Sin Ingredientes

Animales, Todo Natural

Ingrediente de  

cúrcuma 

utilizado

Extracto de cúrcuma (curcumina C3 

complejo estándar 95% curcuminoides)

Es unproducto 100%natural, veganoy amistoso con ladietapaleo

está compuesto por complejo BioPerine y con cúrcuma, ginseng,

MCT, extracto de café verde, pimienta negra y endulzado

naturalmente.Eslibredegluten,lactosayedulcorantesartificiales,yse

dicequecontieneingredientesqueaumentanelrendimientomental

yelevanelestadodeánimo.



1. Alimentos: ejemplos de productos

Fuente: MINTEL

Cúrcuma en polvo: diferenciacióncon certificacionesy segmentode mercadoincrementael preciopromediopor cada100 gr

• Empresa:OrganicRoad, Australia

• Marca:OrganicRoad

• Mercado:Australia (importado)

• Precio:$6.82

• Precio por 100g/ml:$2,73 

• Tamaño 250gr

• Lugar de fabricaciónIndia

• Empresa:Asquare Food& Beverages, 

India

• Marca:Zoff

• Mercado:India (no importado)

• Precio:$3.89 

• Precio por 100g/ml: $0.39 

• Tamaño:1kg

• Empresa: Navitas Organics, USA

• Marca:Navitas Organics

• MercadoReino Unido (importado)

• Precio$7,78 

• Precio por 100g/ml:$3.43 

• Tamaño:227gr

• Lugar de fabricación:Myanmar



Análisis macro categorías

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: MINTEL

2. Cuidado personal y belleza (33%) Total de lanzamientos    2015-2019: 

1 543 productos (CAGR +22%)

Mundo: lanzamientos de productos de cuidado 

personal y belleza que utilizan la cúrcuma como 

ingrediente según categoría, 2015-2019

Total de lanzamientos 2019: 

427

• Los principales productos que utilizan la cúrcuma

como ingrediente son los de cuidado de la piel

(59%), jabón y productos de baño (24%)ycuidado

del cabello (14%). Los principales ingredientes de

alimentos son el extracto de la raíz de Curcuma

Longa(63%),raízdeCurcumaLonga(28%)ypolvo

delaraízdeCurcumaLonga(6%).

• Todas las categorías han tenido un dinamismo

positivo en el período 15/19 siendo los cosméticos

de color (+78%) y cuidado de la piel y cabello

(+24%), lasquehantenidoelmayordinamismo.

59%24%

14%

1% 2%

Cuidado de la piel 

Jabón y productos de 
baño

Cuidado del cabello

Cosméticos de color

Otros



Análisis macro categorías
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2. Cuidado personal y belleza (33%)
Total de lanzamientos    2015-2019: 

1 543 productos (CAGR +22%)

Total de lanzamientos 2019: 

427

Los principales claims en

alimentos son: natural

(86%), embellecedor

(78%)yfuncional(56%).

Categoría Principales  sub categoría Afirmaciones Precio por cada 100 ml/g

Cuidado de la piel

Cuidado facial/Cuello

Embellecedor 23,4

Natural 21,8

General sub categoría 23,6

Cuidado corporal

Natural 5,0

Embellecedor 4,2

General sub categoría 4,9

Jabón y Productos de 

Baño

Jabón en barra

Natural 1,8

Embellecedor 2,1

General sub categoría 2,2

Productos para la ducha

Natural 2,8

Ético & ecológico 3,0

General sub categoría 2,8

Cosmética Capilar

Champús

Natural 4,0

Embellecedor 3,6

General sub categoría 4,0

Tratamientos capilares

Embellecedor 13,3

Natural 14,0

General sub categoría 12,4

Cosméticos de Color

Cosméticos faciales de color -Base

Práctico 324,8

Funcional 106,1

General sub categoría 208,8

Cosméticos de color para Labios -color de Labios

Natural 774,7

Apto para 774,7

General sub categoría 316,0

Los cosméticos de color,

corresponden a la categoría que

presenta los mayores precios por cada

100gr, especialmente aquellos

destinados para el cuidado labial con la

afirmación “natural”y “apto para” que

llega a alcanzar en promedio los 774,7

USD/gr



383

307

225
182 181

Supermercado Pedido postal/por 
Internet

Venta al por menor 
especializada

Gran Consumo Farmacias

Análisis macro categorías

*Según número de lanzamientos  en el período 2015-2019.. Fuente: MINTEL

2. Cuidado personal y belleza (33%)

Top 5 países fabricantes* 

País Principal sub categoría

1 India Cuidadofacial-cuello

2 Corea del Sur Cuidadofacial-cuello

3 EEUU Cuidadofacial-cuello

4 Tailandia Jabónenbarra

5 China Cuidadofacial-cuello

EEUU

755

Corea del Sur

191

1 543 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019

+51%

India destaca como el principal país de fabricación y

comercialización de productos de cuidado personal y

belleza con cúrcuma. Los supermercados y pedido

postal/por internet destacan como los principales

canalesdecomercialización.

Canal de distribución*

India

238

China

50EEUU

167

Top 5 países de comercialización* 

País Principal sub categoría

1 India Cuidadofacial-cuello

2 EEUU Cuidadofacial-cuello

3 Tailandia Jabónenbarra

4 Corea del Sur Cuidadofacial-cuello

5 China Cuidadofacial-cuello

Tailandia

106

Corea del Sur

91India

525

Tailandia

56

China

68



2. Cuidado personal y belleza: ejemplos de productos 

Fuente: MINTEL

Máscara facial con cúrcuma

Empresa: Oh K!  UK

Marca Oh K!

País de 

comercialización

EEUU (Puerto Rico)

Precio $2,99

Precio por cada 100 

gr/ml

$15,09 

Tamaño 19,8ml

Lugar de fabricación Corea del Sur

Afirmaciones Antioxidante, Medios sociales, Sin Gluten,

Sin Ingredientes Animales, Sin Sulfatos,

Ético-Animales

Ingrediente de  

cúrcuma utilizado

Extracto de la raíz de CurcumaLonga 

(Cúrcuma)

Es una máscara facial antioxidante que suaviza y nutre la piel. Es apto para

veganosynocontienesulfatonigluten.Lamascarilladefibranosepruebaen

animales,esadecuadaparaelusodiarioysevendeenunpaquetede 0.67-fl.

OnzconloslogotiposdeTwittereInstagram.

Champú y acondicionador con 

cúrcuma y limón

Productos enriquecidos con extracto de cúrcuma conocido por sus

propiedadesantioxidantesyaceitedelimón,quesedicequeestimulael

cabelloyproporcionaesebrilloextra.Esunproductoaptoparaveganos

nocontieneparabenosniSLS,ysevendeenunpaquetereciclablede

400ml.

Empresa: Faithin NatureUK

Marca Faith in Nature Turmeric & 

Lemon

País de comercialización Reino Unido

Precio $7,06

Precio por cada 100 gr/ml $1,77

Tamaño 400ml

Lugar de fabricación Reino Unido

Afirmaciones Abrillantador/Iluminador,

Antioxidante,

Botánico/Herbal,

Ingrediente de  cúrcuma 

utilizado

Extracto de la raíz de 

CurcumaLonga (Cúrcuma)



Análisis macro categorías

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: MINTEL

3. Salud (4%) Total de lanzamientos    2015-2019: 

186 productos (CAGR +31%)

Total de lanzamientos 2019: 

62

En categorías destacan los productos de cuidados para la

salud (75%, CAGR 15/19 +75%) e higiene bucal (22%, CAGR

15/19+22%)

Sepuederesumir ladinámicadelos lanzamientosdeproductospara lasaludqueincluyenanivelmundialde lasiguiente forma:

Dentro de los principales ingredientes utilizados corresponden:

extractodecúrcuma(48%)yraízdecúrcuma(22%).

Categoría Subcategoría Afirmación
Precio promedio  $ 

por 100 ml/gr 2019

Cuidado de la 

Salud

Vitaminas y 

suplementos 

Alimenticios

Natural 47,2

Funcional 40,6

General sub categoría 45,8

Tratamientos 

digestivos y 

desintoxicantes

Natural 3,5

Funcional 3,3

General sub categoría 3,5

Tratamientos 

antisépticos

Natural 2,2

Funcional 2,2

General sub categoría 2,3

Higiene Bucal

Pasta de dientes

Natural 3,1

Funcional 0,9

General sub categoría 3,1

Accesorios de 

higiene dental

Apto para 0,7

Sin 5,9

General sub categoría 0,7

Principales países de 

fabricación:

1. India 12% (22 lanzamientos)

2. EEUU 6% (11 lanzamientos)

3. Australia 4% (7 lanzamientos)

Principales países de 

comercialización :

1. India 32% (59 lanzamientos)

2. Japón 12% (22 lanzamientos)

3. EEUU 11% (20 lanzamientos)

Canal de 

distribución

21%
Pedido 

postal

20%

Supermercado
17%

Farmacia



2. Salud: ejemplos de productos 

Fuente: MINTEL

Suplemento dietético con Bioperine®

Empresa: FarmHavenUSA

Marca FarmHaven

País de comercialización EEUU

Precio $15,19

Tamaño 90 cápsulas / 1 965 mg

Lugar de fabricación EEUU

Afirmaciones Antioxidante, Bajo en/Sin Agentes Alérgicos, Bajo en/Sin Sodio, Botánico/Herbal, Funcional,

Funcional - Cardiovascular, Funcional - Cerebro y Sistema Nervioso, Funcional - Digestivo,

Funcional - Huesos, Halal, Kosher, Libre de Lácteos, Libre de OMG, Sin Azúcar, Sin Gluten, Sin

IngredientesAnimales,TodoNatural

Ingrediente de  cúrcuma 

utilizado
Cúrcuma orgánica

Este suplemento dietético de cúrcuma contiene Bioperine® (compuesto obtenido de la pimenta el cual

ayuda en la absorción de las propiedades de la cúrcuma)., que contiene 95% de curcuminoides

estandarizados que son muy apreciados en el Ayurveda y tienen propiedades antiinflamatorias y

antioxidantes. Tiene certificación Kosher y Halal. Se fabrica en instalaciones con Buenas Prácticas de

Manufactura (GMP,porsussiglasen inglés) registradaspor laNSFy laFDAysevendeenunpaqueteque

contiene90cápsulasvegetalesyquetieneloslogotiposcertificadosporlaFDAyGMP.



2. Salud: ejemplos de productos 

Fuente: MINTEL

Suplemento dietético con curcuma orgánica

Empresa: CellaventHealthcareAlemania

Marca CellaventHealthcare AcurminPhytholistic

País de comercialización Alemania

Precio $30,60

Precio por cada 100 gr/ml $129,11

Tamaño 23,7gr

Lugar de fabricación Alemania

Afirmaciones Botánico/Herbal,Orgánico/Biológico,SinAditivos/Conservantes,TodoNatural

Ingrediente de  cúrcuma 

utilizado
Extracto de cúrcuma orgánica

Son cápsulas de cúrcuma con alta biodisponibilidad. El producto no contiene aditivos

como piperina u otros auxiliares, ya que utiliza fitoquímicos secundarios, como aceites

esenciales, polisacáridos, proteínas y fibras, los cuales facilitan la absorción natural de la

curcumina. Dos cápsulas equivalen a 23 g de cúrcuma fresca. El producto se vende en un

paquetede23,7gquecontiene60cápsulasypresentaloslogotiposEUGreenLeafyBIO.



2.3 Sub productos de yuca



Usos

Puedeserutilizada paraelconsumohumano
en fresco o industrial, para la producción de
harina, almidón, y alimentación animal
(principalcompetidoreselmaíz).Tantolayuca
amarga como la dulce pueden ser utilizadas
paraconsumohumanoe industrial., en el caso
de la amarga requieren de procesamiento
adicional para que sea apta para la
alimentaciónhumana.

Nombrescomunes

YucaenAméricadelSur(enelnorte),América
Central y las Antillas, mandioca en Argentina,
BrasilyParaguay,guacamoteenMéxico,aipiy
macacheiraenBrasilymhogoenswahilienlos
paísesdeÁfricaoriental

Eninglés:cassava,manioc

Taxonomía

División: Magnoliophyta

Clase: Mangoliopsida

Orden Euphorbiales

Familia: Euforbiaceae

Género: Manihot

Especie: Esculenta

Origenydistribución

Tubérculo de raíz comestible originario del
trópico americano, su área de distribución se
extiendedesdeArizona,EEUU,hastalacuenca
de río de la Plata, Argentina. Se cultiva
ampliamente también en el sureste asiático,
OceaníayÁfrica.

Ficha de producto: yuca

La yuca se puede clasificar en dos tipos:

amargas y dulces. Las amargas son las que

tienen el mayor contenido de ácido

cianhídrico (HCN) (> 50 mg/L), poseen un

mayor rendimiento y una mejor calidad de

almidón. Las dulces poseen bajas

concentraciones de HCN y son las preferidas

para el consumo humano. Diferenciación es

difícil de establecer, ya que dependen de las

condicionesdeclimaysuelodondesecultive.

NOTA: en el Código de Prácticas CAC/RCP 73-2013 de la FAO-WHO se establecen las recomendaciones para la reducción del HCN de la yuca y sub

productos.Fuente: IIICAyFAO

http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/es/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXC%2B73-2013%252FCXP_073s.pdf


Áreas sembradas y producción

Costa Rica: áreas sembradas y producción de yuca 

2010-2019 

(hectáreas y miles de toneladas)

• Área sembradadeyucadelpaísenel período2010-2010 hacrecidoen promedio +0,5%. En2019, la

producción fuede 10 556 ha, lacualessimilara losnivelesqueseteníanen2010.Para2011huboun

picoenlaproducciónquealcanzóalrededordelas195500toneladas.

• EnCostaRicalasvariedades másproducidassonlaValenciaylaSeñorita;sinembargo,existenotras

variedadesquesonproducidasenmenorescala,comoporejemplolasvariedadesMangí,Brasileñay

lasdepulpaamarilla.Siendolayucadulce lapredominante.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Miles de toneladas 130 15 195 50 147 37 138 00 143 49 112 84 159 38 161 41 160 70 153 24

Hectáreas 10 100 11 800 11 650 10 850 8 820 9 095 10 106 9 996 10 006 10 556

Rendimiento por ha 12,9 16,6 12,7 12,7 16,3 12,4 15,8 16,1 16,1 14,5
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toneladas
Hectáreas Ton/ha

1 Nigeria 59 475 6 852 857 8,7

2

República 

Democrática 

del Congo

29 952 3 677 998 8,1

3 Tailandia 31 678 1 385 817 22,9

4 Brasil 17 645 1 205 413 14,6

5 Mozambique 8 525 1 058 023 8,1

6 Ghana 20 846 1 032 990 20,2

7 Tanzania 5 051 885 091 5,7

8
Costa de 

Marfil
5 001 808 671 6,2

9 Angola 8 660 779 682 11,1

10 Indonesia 16 119 697 384 23,1

Costa Rica ocupó la posición 49 

como productor de yuca  a nivel 

mundial (en términos de toneladas)., 

en 2018.

Mundo: principales productores de yuca 

según hectáreas cultivadas, 2018

Fuente: SEPSA, Ministerio de Agricultura y Ganadería , FAO e INTA (2017) Manual de cultivo de yuca. Disponible en: http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/F01-10918.pdf

http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/F01-10918.pdf


Áreas sembradas y producción

Costa Rica: áreas sembradas y producción de yuca 

por región , 2019 

(hectáreas)

64%

25%

11%
Huetar Norte

Huetar Caribe

Chorotega

Costa Rica: áreas sembradas de yuca por cantón, 2019

(hectáreas)

Fuente: INTA, SEPSA,e INTA (2017) Manual de cultivo de yuca. Disponible en: http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/F01-10918.pdf

Los Chiles

Upala

La Cruz

San Carlos

Sarapiquí

Pococí

Guácimo

Cantón Hectáreas
Los Chiles 3 500

San Carlos 2 500

Pococí 2 500

La Cruz 1 150

Sarapiquí 500

Upala 261

Guácimo 100

Otros 45

Total general 10 556

• Destaca la región Huetar Norte como la principal productora (64%), en cantones como los Chiles3 500 hay San

Carloscon2500ha.

• La variedad Valencia es la que presenta mayor demanda en el mercado, tanto en el nacional como en el

internacional,ytambiénescultivadaenpequeñasáreasparalaalimentaciónfamiliar.LaSeñorita,tieneunperiodode

oxidaciónmuycorto,porloquedebeserprocesadaoconsumidamuyrápidoluegodelacosecha.,

• Valencia es la que más se exporta tanto para parafinado como yuca congelada y en segundo lugar la variedad

Señoritaenmenorescantidadesyprincipalmenteparacongeladoylafabricacióndehojuelasochips.

• Laedadóptimadecosechasegúnlavariedad, paraValenciaseestimaen10mesesyparaSeñoritaen8.

• Interés de siembra de otras variedades de yucas más productoras pero es para la fabricación de harina para

alimentaciónhumanayalimentaciónanimal

http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/F01-10918.pdf


Cadena de comercialización en Costa Rica
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Consumidor 

final Canal moderno
Supermercados

Canal tradicional
Ferias del agricultor, mercados locales y tiendas propias 

Mayoristas
CENADA (300-400 ton mensuales) y mercado del mayoreo

Intermediarios y/o 

comercializadores

Productores 

pequeños y 

medianos

Grandes 

productores
Exportación 

Distribuidores/comercializadores/reempacadores

109 mil ton de yuca fresca (2019)→a EEUU y Países Bajos

106 ton de chips (2019)→a EEUU y Canadá

550 ton de harina (2019)→a EEUU y Reino Unido

Agroindustria
Venta para la elaboración de chips  y harinas

Producto Unidad

Brunca Región Central Pacífico Central Huetar Atlántica

Fincas Ferias Fincas Cenada Borbon Ferias Fincas Ferias Fincas Ferias

Yuca sin parafinar Kilo 412 413 413 525 130 480

Yuca parafinada Kilo 550 250 463 450 500 500

Precios nacionales de yuca por región, 20-26 de abril 2020

(colones)

Aprox. 70% del

total producido de

yuca en el país se

exporta.



Dinámica del comercio de yuca

*Principales competidores de Costa Rica en cuanto a yuca dulce.. Fuente: Trademap, PROCOMERy FAO

• La yuca tiene un uso principalmente para la

alimentación animal, tanto en fresco como en

sub productos como la fécula y harina. De allí

que países como Tailandia, Vietnam o

Camboya tengan una alta participación a nivel

mundialenlasexportaciones,amercadoscomo

China (61% del total importado en 2018) pero

convaloresUSD/tonmuybajos, asociadocon

variedadesamargasquetienenaltorendimiento

yunmayorvolumendecomercialización.

• En el caso de Costa Rica, cuya producción se

enfoca en la yuca dulce (de mesa) tiene un

enfoque en el consumo humano y dispone de

unvalorUSD/tonmayor, similarapaísescomo

Colombia y Ecuador. Se puede observar esta

dinámica de diferencias de precios en países

seleccionados:

Exportador
Participación

2019

Millones de 

USD 2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario

USD/ton 

2019

Principal 

mercado 

2019

1.Tailandia 50% 528 2 415 219 China (99%)

2.Camboya 20% 206 1 564 132 China (75%)

3.CostaRica 9% 96 109 876 EEUU (61%)

4.Laos 9% 92 715 128
Tailandia 

(81%)

5.VietNam 7% 76 370 206 China (57%)

7.Honduras* 1% 5 3 1 868 EEUU (99%)

8.Ecuador* 1% 5 6 832 EEUU (93%)

17.Colombia* 0,1% 1,5 1 1 522 EEUU (91%)

Mundo: top exportadores de yuca (0714.10) en 

países seleccionados,  2019

Yuca amarga Yuca dulce

Niveles altos de glucósidos cianogénicos 

(> 50 mg/L).

Niveles bajos de glucósidos cianogénicos

Uso principalmente industrial 

(alimentación animal).

Mayormente utilizada para consumo 

humano.

Norma para consumo humano 

(CODEX STAN 300-2010)

Norma para consumo humano  intl.

(CODEX STAN 238-2003)

Norma para consumo humano CR

(Nº 31928-MEIC-MAG-S)

La yuca tanto en su presentación

fresca como procesada no tiene

diferenciación entre la dulce o

amarga en su clasificación

arancelaria.

Algunascifras deCostaRica

• 3er exportador mundial de yuca

fresca (CAGRenvalor8%15/19)

• Principal proveedor de yuca

frescadeEEUU

• 26 destinos de exportación en

2019,dondedestacanEEUU (61%),

PaísesBajos(12%)yEspaña (7%),

entreotros.

http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/es/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B300-2010%252FCXS_300s.pdf
http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/es/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B238-2003%252FCXS_238s.pdf
http://reventazon.meic.go.cr/informacion/gaceta/2004/octubre/31928.pdf


Exportaciones de Costa Rica sub productos de yuca

Costa Rica: exportaciones de sub productos de yuca*

2015-2019 

(miles de USD y toneladas)

Harina de yuca: principales

destinos,2019

*Se incluyen las  sub partidas: 1106.20 y 1108.14.  **Otros países incluyen: Países Bajos, Canadá y Trinidad y Tobago,. Fuente: PROCOMER
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Para el caso de los chips de yuca no se cuenta con una clasificación arancelaria

específica,sinembargo,en2019, la fracciónnacionalresidual: 2008.99.90.00.90en

donde clasifica este producto registró exportaciones por:: 641 mil USD y 106

toneladas.,principalmenteaEEUU(54%),España(21%)yPanamá(11%).

+9% (en términos de valor)     +6% (en términos de peso)

CAGR 2015-2019

EEUU
60%

Reino 
Unido
28%

Bélgica
10%

Otros
2%

• En el caso de la fécula de yuca el 100% se exportó a

Panamá(2019).

• En 2019, las exportaciones de harina y chips de yuca

representaron 1% del total en términos de valor, respecto a

lasdeyucafresca.

Total 2019

590 mil USD



94%

6%

Fécula

Harina

Exportaciones mundiales 

*Se incluyen las  sub partidas: 1106.20 y 1108.14, esta última dada su alta relevancia en el mercado internacional..  **En términos de valor. ***Últimos datos disponibles:  15/19. Fuente: PROCOMER

Mundo: exportaciones de sub productos de yuca*, 2015-2019

(millones de USD y  miles de toneladas)

Mundo: exportaciones de sub productos de yuca, 

según tipo de producto, 2019

(millones de USD)

Producto CAGR 2015-2019**
Valor unitario 

promedio  USD/ton

Harina 1% 739

Fécula -7% 476

Total -6% 486

Total 2019:

1 756 mill. de USD

Las exportaciones mundiales de sub productos de yuca

alcanzaron los 1 756 millones de USD en 2019, esto es un

CAGR de -6% en el período 15/19, siendo la fécula de yuca la

quetienelamayorparticipaciónanivelmundial(94%).
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Exportaciones mundiales

* El porcentaje de participación y CAGR se calculó tomando en cuenta el valor exportado. Fuente: PROCOMER

Ranking País

Millones 

de USD 

2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario 

(USD/ton)

% 

Participación

CAGR 

2015-2019

1 Tailandia 22 48 463 23% 4%

2 Perú 13 3 5 081 14% -17%

3 Brasil 12 11 1 079 12% 37%

4 China 9 2 3 875 10% -11%

5 EEUU 9 6 1 487 9% 13%

6 Viet Nam 6 19 345 7% -5%

7 Países Bajos 4 1 2 845 4% 27%

8 España 2 0 4 681 2% 57%

9 Ghana 2 2 839 2% ND

10 India 2 1 1 460 2% 19%

Otros 17 17 979 17% 3%

Totalgeneral 99 111 862 100% 1%

Fécula de yuca (94%) Harina de yuca (6%)

Ranking País

Millones 

de USD 

2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario 

(USD/ton)

% 

Participación

CAGR 

2015-2019

1 Tailandia 1 219 2 788 437 74% 1%

2 Viet Nam 355 852 417 21% -21%

3 Camboya 23 52 430 1,% 6%

4 Paraguay 15 32 477 1% 17%

5 Alemania 10 4 2 286 1% 9%

6 Brasil 6 7 969 0,4% -12%

7 Laos 6 15 420 0,4% -11%

8 Países Bajos 3 3 1 247 0,2% -14%

9 Taiwán 3 2 1 972 0,2% 38%

10 EEUU 3 2 1 733 0,2% 8%

Otros 13 24 518 1% -10%

Totalgeneral 1 657 3 781 438 100% -7%

• En2019, laféculadeyucatuvounvalorunitario2,2vecesmenorquelaharina.Tailandia, tienelamayorparticipaciónenlasexportacionesmundialesdefécula

deyucaconalrededordel74%deltotalyconunvalorUSD/tonde437.Enelcasodelaharinadeyucatambiénestepaísdisponedeunaaltaparticipacióncon

23%del total. Perú y Brasil destacan como los principalespaíses latinoamericanos exportadores deharinas, sinembargo,el primerohatenido un CAGRde -

17%enelperíodo2015-2019.

• Laharinadeyucatienecomoprincipaluso laalimentaciónanimal, sinembargo,paraelcasodeCostaRicasuusoenesteámbitoes limitadodebidoa laalta

competenciaconproductoscomoelmaíz..CostaRicaexportaprincipalmenteparaconsumohumanoelaboradoapartirdelayucadulce(demesa).

Costa Rica ocupa la posición 32 

como  exportador a nivel mundial.



94%

6%

Fécula

Harina

Importaciones mundiales

Mundo: importaciones de sub productos de yuca*, 2015-2019

(millones de USD y toneladas)

Mundo: importaciones de sub productos de yuca, 

según tipo de producto, 2019

(millones de USD)

Producto CAGR 2015-2019
Valor unitario promedio  

USD/ton 

Fécula 2% 425

Harina -7% 659

Total 2% 470

Total 2019:

1 864 mill. de USD

Las exportaciones mundiales de sub productos de yuca

alcanzaron los 1 864 millones de USD en 2019, esto es un

CAGR de 2% en el período 15/19, siendo la fécula de yuca la

quetienelamayorparticipaciónanivelmundial(92%).

*Se incluyen las  sub partidas: 1106.20 y 1108.14..  **En términos de valor. ***Últimos datos disponibles:  15/19. Fuente:Trademap

0

1000

2000

3000

4000

5000

0

500

1000

1500

2000

2500

2015 2016 2017 2018 2019

Millones de USD Miles de toneladas



Importaciones mundiales

* El porcentaje de participación y CAGR se calculó tomando en cuenta el valor exportado. Fuente: Trademap

Ranking País

Millones 

de USD 

2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor 

unitario 

(USD/ton)

% 

Participación

CAGR 

2015-2019

1 EEUU 52 71 730 45% -3%

2 Canadá 9 6 1 613 8% 6%

3 Irlanda 7 5 1 373 6% 96%

4

Corea del 

Sur 7 18 354 6% -1%

5 Malasia 6 15 413 5% -36%

6 Hong Kong 3 0 7 124 3% 10%

7 Francia 3 2 1 871 3% 16%

8 Reino Unido 2 2 1 460 2% -7%

9 Alemania 2 1 3 051 2% 0%

10

Arabia 

Saudita 2 2 11 88 2% 17%

Otros 23 20 1 115 20% -9%

Total general 116 141 820 100% -7%

Fécula de yuca (94%) Harina de yuca (6%)

Ranking País

Millones 

de USD 

2019

Miles de 

toneladas 

2019

Valor unitario 

(USD/ton)

% 

Participación

CAGR 

2015-2019

1 China 1 031 2 376 434 59% 7%

2 Indonesia 136 316 430 8% -15%

3 Taipei Chino 131 289 452 8% -1%

4 EEUU 79 113 704 5% 3%

5 Malasia 69 161 429 4% -2%

6 Japón 63 138 456 4% 2%

7 Filipinas 55 120 455 3% 12%

8 Singapur 29 61 484 2% 2%

9 Países Bajos 12 15 798 0,7% 3%

10 Alemania 11 11 958 0,6% 7%

Otros 131 226 582 8% 1%

Totalgeneral 1 748 3 826 457 100% 2%

China tiene la mayor participación en las importaciones mundiales de fécula de yuca con alrededor del 59% del total y con un valor

USD/ton de 434. En el caso de la harina de yuca EEUU cuenta con la mayor participación con 45% del total. Países como Irlanda y

ArabiaSauditahantenidoimportantescrecimientosenelperíodo15/19enlosúltimosañosalcanzando96%y17%,respectivamente



Dinamizadores de consumo

Consumidoresbuscanproductosdeorigennaturaly“libresde”
Alimentos naturales están evolucionando en productos con una “etiqueta limpia”, haciendo énfasis en

afirmaciones como “libres de”, (principalmente gluten) procesamiento mínimo y declaraciones de

ingredientes simples no artificiales. En EEUU, el 27% de los consumidores de snacks buscan ingredientes

totalmentenaturalesy13%deingredientesorgánicos.

1.

3.
Snacksdeproductosvegetales estánasociadosconaltosvalores nutricionales
Laraíces de yucasonuna fuenteprincipalmentede carbohidratos, lascuales son ricasen calcioyvitamina

Cycontienencantidadesnutricionalmentesignificativasdetiaminayriboflavina.

2. Búsquedadelbienestaremocional
Marcas a nivel mundial buscan cada vez más enfocarse en las necesidades de bienestar emocional de los

consumidores, especialmente porque estos tienden a ingerir snacks en momentos de estrés o ansiedad,

que vienen a ser reforzados con la coyuntura actual del COVID-19. Por ejemplo: los chips de yuca están

asociadosconlareduccióndelestrés.

Fuente: Mintely FAO



Lanzamientos de productos

CAGR: Crecimiento Anual  Promedio. Fuente: MINTEL

Mundo: lanzamientos de sub productos de yuca por 

año según tipo, 2015-2019

En el período 2015-2019, se lanzaron al mercado 303

productos de chips de yuca y 119 de harinas.

Solamente en 2019, los lanzamientos de chips fueron

3,3 veces a los deharina,a suvezdisponendelmayor

CAGRparaeseperíodocon 12%.
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Chips de yuca Harina de yuca

Producto
CAGR             

2015-2019 

Precio $ 

promedio por 

producto

Precio $ promedio 

por cada 100gr 

Chips 12% 1,63 1,58

Harina -14% 1,97 1,04



Chips de yuca: contexto

CAGR: Crecimiento 

Anual Promedio. Fuente: 

Euromonitory MINTEL

60%

Supermercados

Canales de distribución de 

chips de yuca
18%

Gran Consumo

17%

Otros

5%

Tienda de 

conveniencia

Categoría
Millones de USD 

2019

% CAGR                       

2018-2019

% CAGR                 

2014-2019

%CAGR                    

2020-2024

Chips de papa 38 400 3% 1% 6%

Chips de tortilla 13 812 4% 3% 5%

Snacks 

insuflados
22 722 3% 2% 6%

Snacks de arroz 6 952 1% 2% 4%

Chips de  

vegetales, 

legumbres y pan 

2 583 4% 3% 6%

TOTAL Snacks 

salados
84 469 3% 2% 6%

46%

16%

27%

8%

3%

Chips de papa

Chips de tortilla

Snacks insuflados

Snacks de arroz

Chips de  vegetales, 
legumbres y pan 

Mundo: snackssalados según categoría, 

2015-2019

(en términos de valor)

País

Venta 

millones 

de USD 

2019

% CAGR 

2014-

2019

%CAGR 

2020-

2024

EEUU 974,7 3% 3%

Rusia 425,2 -1% 1%

Indonesia 144 3% 3%

Reino Unido 114,5 28% 4%

Ucrania 76,8 -7% 6%

Alemania 62,6 5% 5%

Canadá 56,5 11% 10%

Suecia 52,2 181% 2%

Rumania 39,9 7% 2%

Perú 31 4% 4%

Loschipsdevegetales,legumbresypantienenunaparticipacióndel3%deltotaldelmercadodesnacks

salados y con CAGR proyectado similar al de los snacks de papa (+6%). Los principales mercados en

2019 fueron:aEEUU (38%),Rusia (16%)e Indonesia (6%). Se proyectaemayorCAGR 2020-2024en

Canadácon+10%. Sedebetomarencuentaqueelcanaldemayorventade loschipsdeyucason los

supermercadoscon60%deltotal.



Chips de yuca
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51% de los 

lanzamientos de 

chips de yuca en 

el mundo se 

fabrican en 

Indonesia. Brasil 

tiene el mayor 

precio promedio 

por cada 100gr 

con 3 USD.

Top  mercados Top 5  ccmpañías

Precio promedio  por 

cada 100 g

2015-2019 ($USD)

Número de 

lanzamientos          

2015-2019

Indonesia

IndofoodCBPSuksesMakmur 0,8 17

UniversalCiptaPangan 0,7 16

AholdDelhaize 1,3 7

AriraPangindo 0,7 7

TotalIndonesia 1,2 154

India

ManjilasFoodTech 0,6 3

TierraFoodIndia 0,6 3

BigBasket - Supermarket Grocery

Supplies
0,9 2

DurgaAgencies 0,4 2

ModiCakes&Confectionary 0,3 1

TotalIndia 0,5 24

Brasil

BiluIndústriadeAlimentos 3,4 7

SertanitosIndústriaeComérciode

Mandioca
2,4 4

LivUpComérciodeAlimentos 5,2 1

Fiorin&Fiorin 3,2 1

Bortolo 1,5 1

TotalBrasil 3,0 22

Singapur

TaiSun(LimKee)FoodIndustries 1,7 3

RedHotChiliPepper 4,5 2

NTUCFairpriceCo-operative 1,5 2

SengHuaHngFoodstuff 1,3 2

GloryFoodProducts 1,3 1

TotalSingapur 2,3 14

Totalmundo 1,6 303

CostaRicaparticipóen lafabricacióndel3%delos lanzamientosmundialesde

chips de yuca entre 2015-2019, el precio promedio por cada 100g en ese

períodofuede1,1USD.

Mundo: mercados de comercialización de chips de 

yuca, 2015-2019

(total de lanzamientos)

PRINCIPALES PAÍSES DE 

FABRICACIÓN (2015-2019):

1. Indonesia 51%

2. India 8%

3. Brasil 7%

4. Singapur 4%

Total de 

lanzamientos 

2015-2019: 303

34%

14%
12%

9%

9%

7%

15% Indonesia

Brasil

Malasia

India

Perú

Costa Rica

Otros



Ejemplos de productos: chips de yuca

*2015-2019. Fuente: 

MINTEL

• Empresa:BiluIndústriade 

Alimentos, Brazil

• Marca:Bilu

• Mercado:Brasil (no 

importado)NO

• Precio:$1,27 

• Precio por 100g/ml:$3.18 

• Tamaño:40 g

Énfasis en el bienestar
BiluCassavaChipsesunade laspocas

marcas que promueven el bienestar

emocional a través de los beneficios

de comer yuca. Según el fabricante, la

yuca es un tubérculo rico en minerales

como el zinc y el magnesio. También

es rico en serotonina, que se dice que

promueveelbienestar.

Énfasis en 

Ingredientes naturales 

y certificaciones

Los chips de yuca Mambo, son

certificados Kosher, Libres de

Organismos Genéticamente

Modificados, y libre de gluten por la

Asociación Nacional de Celiaquía (PR),

coningredientes100%naturales.

• Empresa: QuirchFoods

Caribbean, Puerto Rico 

• Marca: Mambo 

• Mercado: Puerto Rico (producto 

importado) 

• Precio: $2,79

• Precio por cada 100gr: $2,79 

• Tamaño: 100 gr 

• Lugar de fabricación: Ecuador 

Principales claims* de los productos incluyen:

HALAL(45%),mediossociales(31%),bajo

enalérgenos(23%),singluten(21%).



Harina de yuca: contexto

CAGR: Crecimiento Anual 

Promedio. Fuente: MINTEL 

y Euromonitor

Mundo: mercado de alimentos libres de gluten, 

2014-2021

(miles de millones de USD)

Canales de distribución 

de harina de yuca
70%

Supermercados

11%

Venta al por menor 

especializada

6%

Tienda 

herbodietética

13%

Otros

+44% (CAGR 2016-2019)

• Consumode laharinadeyucaseencuentraenfocadoenpoblación

con intoleranciaalglutenyquebuscanopcionesconingredientes

naturalesalasalternativasenelmercado.

• Mercado en 2020 de este tipo de alimentos se estima en 4 440

millonesdeUSD,conunCAGR2014-2019:+12%

• Crecimiento se ha visto potenciado por grandes fabricantes que

desarrollan gamas de productos sin gluten que buscan reducir

consumodecarbohidratos(comopartededietascomolaAtkinso

Paleo), además incluyendo ingredientes naturales, etiquetas

limpias ydiferentesgranoscomolaquinoa,amaranto,sorgo,entre

otros., pese a ello su ritmo se ha ido desacelerando (se proyecta

+6%al2021).

• Europa Occidental, Norteamérica y Brasil son los principales

regiones en el mundo en ventas de alimentos libres de gluten. Los

países que proyectan un mayor crecimiento absoluto al 2021 son:

Reino Unido (+296 mill USD), EEUU (+259 mill.), Italia (+254 mill.) y

Canadá(+92mill).
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73%

5%

5%

4%

2%

3%

3%

5%
Brasil

Estados Unidos

Nigeria

Indonesia

Sudáfrica

Reino Unido

Vietnam

Otros

Harina de yuca

*No se incluyen 36  productos que no especifican el país de fabricación. Fuente: MINTEL

Mundo: mercados de comercialización de 

harina de yuca, 2015-2019

(total de lanzamientos) Total de 

lanzamientos 

2015-2019: 119

Brasil es el principal

país de

comercialización y

fabricación de

harina de yuca.

EEUU dispone del

mayor precio

promedio por cada

100gde1,6USD.

PRINCIPALES PAÍSES DE 

FABRICACIÓN (2015-2019):

1. Brasil 88%

2. Nigeria 4%

3. Canadá 1%

4. Costa Rica 1%

Mercado Top compañías
Precio promedio por 

cada 100g 2015-2019

Número de 

productos     

2015-2019

Brasil

VitoriaAlimentos 1,5 5

Carrefour 1,2 4

Corvino,CatussoePerottoni 3,6 4

ChefDiSerioGastronomiaeEventos 3,8 3

BistekSupermercados 1,0 3

TotalBrasil 1,2 87

Nigeria

NatoResourcesWest-Africa 0,2 1

RanksWestAfrica 0,3 1

OmobeeSolutionLogisticsServices 0,2 1

HeirFarmsLimited 0,2 1

D.S.C.Foods 0,2 1

LKOAgribusiness 0,3 1

TotalNigeria 0,2 6

EEUU

Bob'sRedMillNaturalFoods 1,2 2

SieteFamilyFoods 4,0 1

HainCelestialGroup 0,8 1

Anthony'sAlmonds 1,3 1

CarringtonFarms 1,1 1

TotalEEUU 1,6 6

Indonesia

Lotte 0,2 1

AgungBumiAgro 0,2 1

PermataFood 0,3 1

BogaJayaFlour 0,2 1

SungaiBudiGroup 0,1 1

TotalIndonesia 0,2 5

Total mundo 1,0 119

EnCostaRicaelpreciopromedioporcada100gentre 2015-2019 fuede0,7

USD.



Harina de yuca: destaca como un alimento funcional libre de gluten y diferenciación como orgánico. El CITA* se

encuentra estudiando las propiedades de los almidones resistentes de la harina de yuca, la cual tiene indicios de reducción del cáncer y como
prebiótico.Tambiénestándesarrollandomezclasconotrosproductosparapotenciarsuspropiedadesnutricionales.

*Centro Nacional de Ciencia y Tecnología de Alimentos (CITA),  contacto investigador →Wilfredo Flores del Valle:  wilfredo.floresdelvalle@ucr.ac.cr Fuente: MINTEL

Énfasis en presentación 

orgánica y libre de gluten

Sustitutodehorneadoparaproductosde

panadería sin gluten. Estaharina orgánica

por la USDA es una excelente opción

paradietasalternativasyselectivasopara

aquellos con alergias y sensibilidades

alimentarias.

• EmpresaCarrington Farms, USA

• MarcaCarrington Farms

• MercadoEstados Unidos (producto 

importado)

• Precio$4.88

• Precio por 100g/ml$1.08 / €0.98

• Tamaño454 gr

• Lugar de fabricaciónVietnam

Énfasis como producto natural 

como sustituto de la harina 

convencional

• EmpresaIsabel's Cuisine, UK

• MarcaIsabel's

• MercadoReino Unido

• Precio$5.15

• Precio por 100g/ml$1.47

• Tamaño350 gr

Es un producto con harina de yuca

convencional multipropósito, el cual

funcionacomosustitutopara laharinade

trigo. Es alto en fibra, y apto para el

consumodevegetarianos.

En laNorma de laFAOpara la harina de

yuca comestible CXS 176-1989 , se

establecen los estándares y factores de

calidadparasuproducción.

Principales claims de los productos incluyen: sin

gluten (82%), bajo en alergenos (82%), sin aditivos

conservantes (24%) y envase respetuoso con el

ambiente(23%).

mailto:wilfredo.floresdelvalle@ucr.ac.cr
http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/en/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B176-1989%252FCXS_176s.pdf


3. Mercados con potencial



Mercados con potencial
1. Estados Unidos 2. Canadá 3. Países Bajos

2.

• EEUU: importador #1 de mora del mundo y es uno de los
principales compradores de sub productos de yuca de
CostaRica.

• Canadá: segunda posición como importador en sub
productos de yuca y recientemente es un destino para la
cúrcumacostarricense.

• Países Bajos: principal comprador de cúrcuma
costarricense.

Participación en las 
importaciones mundiales 
y en las exportaciones de 

Costa Rica

• EEUU: principal país de comercialización de productos de
cuidado personal y belleza con mora, y segundo país de
comercializacióndeharinadeyuca.

• Países Bajos: 5to país de fabricacióny comercialización de
alimentosconcúrcuma.anivelmundial

• Canadá: tercerpaísdefabricacióndeharinadeyucaanivel
mundial.

Lanzamientos de 
productos para su 
comercialización

• Documento de las OPC donde se destaca la dinámica de
mercadodelosproductosdelestudioDESCUBRE150,yse
indica el feedback positivo para laventadesubproductos
deyuca,cúrcumaymoraenestosmercados.

Feedbackde Oficinas de 
Promoción Comercial 
(OPC) de PROCOMER  

1.

3. 

¿Por qué estos países?
EEUU 

(Miami)

Canadá

Países Bajos

Mora y sub productos de 

yuca

Cúrcuma y sub productos 

de yuca

Cúrcuma y sub productos 

de yuca

Costa Rica cuenta con el acceso sanitario y/o fitosanitario para la comercialización de los productos en estos mercados



Mercados con potencial: Estados Unidos

Impuestos internos

Producto
Arancel 

NMF*

Arancel 

preferencial**

Millones de USD 

importados 2019

Países proveedores

2019

Valor unitario USD/ton

2019

Principales certificaciones 

solicitadas 

Mora fresca 0% 0% 398 (+8%) 
México (98%)

Guatemala (2%)

5 060

4 350 Mora: FDA, BPA, USDA

orgánico,FairTrade

Sub productos de yuca:

FDA, gluten free, Non GMO,

HACCP,USDAorgánico,Fair

Trade,Kosher

Mora 

congelada
9% 0% 25  (-6%)

Chile (69%)

México (18%)

1 920

1 400

Harina de yuca 0% 0% 52 (-3%) 
China (55%)

Brasil (25%)

511

1310

Chips de yuca 7,9% 0% 7  (+2%) 
Costa Rica (26%)

Colombia (22%)

1 368

1 289

*ArancelNaciónMásFavorecida,quecorrespondealarancelordinario.**ArancelenaplicacióndelTLCCAFTA-DR,parasuaplicacióndebeaportarseelcertificadodeorigennegociadoenelmarcodelacuerdo,

arancelesactualizadosal1-01-2020.CAGRcalculadosenelperíodo2015-2019.Fuente:WorldTariff,TrademapyCOMEX

Principales requisitos no arancelarios

Principales aspectos para el ingreso al mercado

HMF (Harbor 

Maintenance

Fee)
0,125%

Base en valor 

FOB, aplicable en 

productos en vía 

marítima.

Miami es el 4to distrito estadounidense en

relevanciacon importacionesdemorafresca

de 7 millones de USD en 2019, +22%
(18/19).

1.  Registro ante la FDA. 6.Control de contaminantes

2. Notificación previa ante la FDA. 7. Aditivos y colorantes

3. Cumplimiento de normativa alimentaria.: Title 21 of the

Codeof Federal Regulations(21 CFR),
8. Alérgenos

4. Buenas Prácticas de Manufactura. 9.Cumplimiento de normativa FSMA

5. Cumplimiento de normas de etiquetado (incluyendo: 

Gluten Free,“Natural”, orgánico).

10. Registro de marca

11. Cumplimiento normativa USDA 

(mora fresca-certificado fitosanitario y 

e-permit)

http://www.comex.go.cr/media/5411/certificado_de_origen_y-su-instructivo-de-llenado-cafta-dr_circulardgt-181-2008.xls
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/FoodFacilityRegistration/ucm2006832.htm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/GuidanceDocumentsRegulatoryInformation/ChemicalContaminantsMetalsNaturalToxinsPesticides/default.htm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/ImportsExports/Importing/ucm170358.htm
http://www.fda.gov/Food/IngredientsPackagingLabeling/FoodAdditivesIngredients/default.htm
https://www.fda.gov/food/guidance-regulation-food-and-dietary-supplements/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements
https://www.accessdata.fda.gov/scripts/cdrh/cfdocs/cfcfr/cfrsearch.cfm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/GuidanceDocumentsRegulatoryInformation/Allergens/default.htm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/CGMP/ucm110877.htm
https://www.fda.gov/food/guidance-regulation-food-and-dietary-supplements/food-safety-modernization-act-fsma
https://www.fda.gov/media/81606/download
https://www.fda.gov/food/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements/food-allergensgluten-free-guidance-documents-regulatory-information
https://www.fda.gov/food/food-labeling-nutrition/use-term-natural-food-labeling
https://www.fda.gov/food/food-labeling-nutrition/organic-food-labels
https://www.uspto.gov/sites/default/files/documents/BasicFacts.pdf
https://www.pma.com/-/media/pma-files/spanish/aphis-guide_importing_food_es.pdf?la=es-mx


Mercados con potencial: Canadá

Impuestos internos

Producto
Arancel 

NMF*

Arancel 

preferencial**

Millones de USD 

importados 2019

Países proveedores

2019

Valor unitario USD/ton

2019

Principales certificaciones 

solicitadas 

Cúrcuma 0% 0% 7 (+22%)
India (44%)

Japón (34%)

2 818

9 496
Mora: BPA, Canada Organic,

FairTrade

Sub productos de yuca:

Gluten free, Non GMO,

orgánico, HACCP, Canada

Organic,FairTrade,Kosher

Harina de yuca 0% 0% 9 (+6%) 
EEUU (58%)

Tailandia (12%)

1 612

1 858

Chips de yuca 0% 0% 53  (+10%) 
EEUU (37%)

China (20%)
ND

*ArancelNaciónMásFavorecida,quecorrespondealarancelordinario.**ArancelenaplicacióndelTLCCostaRica-Canadá,parasuaplicacióndebeaportarseelcertificadodeorigennegociado

enelmarcodelacuerdo,arancelesactualizadosal1-01-2020.CAGRcalculadosenelperíodo2015-2019.Fuente:WorldTariff,TrademapyCOMEX

Principales requisitos no arancelarios

Principales aspectos para el ingreso al mercado

GST (Goodsand 

ServicesTax) 5%

Se calcula sobre el valor de los

productos, incluidos los

impuestosespeciales

Dependiendo de la provincia los productos deben pagar un 

impuesto armonizado/provincial de ventas  por ejm: 8% 

(Ontario)

1. La AgenciaCanadiensede Inspección de Alimentos (CFIA) regula los alimentos

importadosaCanadá,verificaetiquetas,empaquesysuinocuidad.

2.Cumplirnormasdeetiquetado:herramientaparalaindustria

3. Cumplimiento de Ley de Alimentos Seguros para Canadienses (SFCA) y el

ReglamentodeAlimentosSegurosparaCanadienses (SFCR),ver líneadetiempo

de aplicación. Regulación incluye: licencias, controles preventivos, plan de control

preventivo, trazabilidad de los alimentos.,, embalajes y normas y pautas de

seguridadalimentaria.

Guíapaso a paso para exportar a Canadá. 

http://www.comex.go.cr/media/5411/certificado_de_origen_y-su-instructivo-de-llenado-cafta-dr_circulardgt-181-2008.xls
https://www.inspection.gc.ca/importing-food-plants-or-animals/food-imports/eng/1526656151226/1526656151476
https://www.inspection.gc.ca/food-label-requirements/labelling/industry/eng/1383607266489/1383607344939
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/timelines/eng/1528199762125/1528199763186
https://www.inspection.gc.ca/food-licences/eng/1523876882572/1523876882884
https://www.inspection.gc.ca/preventive-controls/eng/1526472289805/1526472290070
https://www.inspection.gc.ca/preventive-controls/preventive-control-plans/eng/1512152894577/1512152952810
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/traceability/eng/1526651817880/1526651951357
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/packing-food/eng/1526652406425/1526652406690
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/food-safety-standards-guidelines/eng/1526653035391/1526653035700
https://www.inspection.gc.ca/importing-food-plants-or-animals/food-imports/step-by-step-guide/eng/1523979839705/1523979840095


Mercados con potencial: Países Bajos

Impuestos internos

Producto
Arancel 

NMF*

Arancel 

preferencial**

Millones de USD 

importados 2019

Países proveedores

2019

Valor unitario USD/ton

2019

Principales certificaciones 

solicitadas 

Cúrcuma 0% 0% 10 (+16%)
India (63%)

Perú  (22%)

2 818

9 496
Cúrcuma: BPA, Global Gap

(ámbito social y ambiental),

FairTrade

Sub productos de yuca:

Gluten free, Non GMO,

orgánico,HACCP,FairTrade,

IFS,EULeaf(orgánico)

Harina de yuca 166 EUR/mt 0% 2 (+11%) 
Perú (28%)

Ghana (21%)

4 219

1 174

Chips de yuca

8,30% + 

3.80 EUR / 

100 kg/net 

eda

0% 53  (+43%) 
EEUU (51%)

Canadá (38%)

1 920

2 360

*ArancelNaciónMásFavorecida,quecorrespondealarancelordinario. **Arancel enaplicacióndelAcuerdodeAsociaciónentreCentroaméricay laUniónEuropea(AACUE),parasuaplicacióndebe

aportarseelcertificadodeorigennegociadoenelmarcodelacuerdo,arancelesactualizadosal1-01-2020.CAGRcalculadosenelperíodo2015-2019.Fuente:WorldTariff,TrademapyCOMEX

Principales requisitos no arancelarios
Deberá cumplirse con: 

• Control de contaminantes en alimentos

• Control sanitario de alimentos de origen no animal

• Trazabilidad, cumplimiento y responsabilidad en alimentos y 

piensos

• Etiquetado de alimentos

• Voluntario -Productos de producción ecológica

• Control de residuos de plaguicidas en alimentos de origen vegetal y 

animal(cúrcuma)

Principales aspectos para el ingreso al mercado

VAT 9%

Se calcula sobre el valor de los

productos, incluidos los

impuestosespeciales

Procedimiento de importación

• Procedimientos de importación de la UE

• Documentos para el despacho de aduana

• Procedimientos de importación y autoridades competentes para : Países Bajos

http://www.comex.go.cr/media/5411/certificado_de_origen_y-su-instructivo-de-llenado-cafta-dr_circulardgt-181-2008.xls
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=0910300000&partner=-&reporter=-&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=3
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/documentos-para-el-despacho-de-aduana
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=3


4. Experiencia de 
exportadores/productores 
de cúrcuma, sub productos 
de yuca y mora 



Metodología: se realizaron 17 entrevistas presenciales/telefónicas/formulario en línea en febrero-marzo 2020 a gerentes y

encargados comerciales y mercadeo deorganizacionesproductoras/exportadoras de sub productos de yuca, cúrcuma y mora

enCostaRica,paraconocercaracterísticas,retosybarrerasdelacomercializacióndeestosproductos.

Experiencia de exportadores/productores 

Número de entrevistas 

por producto

Ubicación de la principal instalación de la empresa

n=17

n=17

3

4

4

6

Harina de yuca

Chips de yuca

Mora

Cúrcuma

S
u
b
 p

ro
d
u
ct

o
s 
d
e
 y

u
ca

Fuente:PROCOMERconbaseenentrevistasrealizadas.

1

1

1

1

1

1

1

3

3

4

Oreamuno

Turrialba

Sarapiquí

Buenos Aires

Upala

Pérez Zeledón

La Unión

León Cortés

Pérez Zeledón

San Carlos
Cantón

¿Qué producto dispone su 

empresa?

Número de 

empresas

San Carlos
Sub productos de yuca (chips, 

harinas)
3

Cúrcuma 1

Pérez Zeledón Cúrcuma 4

León Cortés Mora (fresca y/o procesada) 3

Oreamuno Mora (fresca y/o procesada) 1

Turrialba
Sub productos de yuca (chips, 

harinas)
1

Sarapiquí
Sub productos de yuca (chips, 

harinas)
1

Buenos Aires Cúrcuma 1

Upala
Sub productos de yuca (chips, 

harinas)
1

La Unión
Sub productos de yuca (chips, 

harinas)
1

Total general 17



Experiencia de exportadores/productores 

12%

18%

23%

29%

18%
Menos de 1 año

1 a menos de 3 años

3 a menos de 5 años

5 a menos de 10 años

Más de 10 años

Años de producción

65% señalaventasmensualespormásde1millóndecolones.,principalmente

conchipsdeyucaymora.Aquellosquenoreportanventascorrespondenacúrcuma

yharinadeyuca..

18% realizalaproduccióndesdehacemásde

10 años, principalmente en productos como

cúrcumayharinadeyuca.

53% realizalaproduccióndesdehace5añoso

menos,principalmenteen productoscomocúrcuma

yharinadeyuca.

Ingresos mensuales y ventas  

65% 24% 12%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Más de 1 millón de 

colones
Hasta1 millón de 

colones Ninguno

41% indica que realiza envíos al exterior, en donde más de la mitad de su

producciónlaexportanyaseaenformadirectaoindirecta.

n=17

n=17

¿En dónde venden sus productos?*
(número de menciones)

8

3 2 2 1 1 2

Supermercados Local propio o finca Farmacias Ferias del agricultor Tiendas boutique CENADA Ninguno

*Paramayorinformacióniralaseccióndecadenadecomercialización,segúnproducto.Fuente:PROCOMERconbaseenentrevistasrealizadas.



Experiencia de exportadores/productores 

Fuente:PROCOMERconbaseenentrevistasrealizadas.

MORA

1

1

1

1

2

2

Inocuidad

Trazabilidad

Certicaciones

Contar con diferentes canales 
para la venta

Calidad

Precio competitivo

Principales requisitos para la venta
(número de menciones)

Destacan el precio y la calidad como los principales

requisitos para la venta, en el caso de la calidad, hace

referenciaaqueelproductodebemantenerlatextura,el

sabor y la forma. Precio competitivo-calidad en el

mercado local y Calidad-precio competitivo en el

mercadointernacional.

Certificaciones para la exportación
(número de menciones)

Barreras identificadas

3 3

1 1 1 1

Global Gap Orgánico Buenas 
Prácticas 
Agrícolas

Rainforest 
Alliance

Fair Trade Esencial 
Costa Rica

Destacan las

certificaciones Global Gap

y orgánico. Hay una

tendencia creciente de

productos que no son

certificados orgánicos,

pero que provienen de

agriculturasostenible.

Comercialización local Exportación

Precios bajos para la venta en el mercado local
Falta de estandarización de procesos y acceso a 

tecnología para la producción

Cultura de consumo (asociado a que el consumidor 

adquiere en ocasiones fruta con mal manejo 

poscosecha).

Falta de certificaciones para la exportación (por 

ejemplo: Global Gap y orgánico)

Dificultad para la venta en nuevos canales .
No se disponen de requisitos fitosanitarios de 

acceso a mercados de su interés 

Dificultades para dar a conocer el producto. Volumen insuficiente 

Vida útil en fresco es baja.
Altos costos de producción que inciden en precios 

más elevados que países competidores 

Trámites con entidades públicas (ejemplo: hacienda, 

revisión de contenedores, etc)  y acompañamiento 

técnico

Poco valor agregado debido a dificultades para el 

acceso a tecnologías y maquinarias para la 

producción.

Dentrode lascertificacionesvoluntariasquedisponen los

productoresseencontraron.:BuenasPrácticasAgrícolas,

BPA),BuenasPrácticasdeManufactura(BPM),HACCP,

CCAyBPAdelacadenadesupermercadosWalmart.
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Certificación 
orgánica

Responsabilidad 
social* 

Global Gap Esencial Costa 
Rica

ISO 22000 Rainforest Alliance HACCP

Experiencia de exportadores/productores 

*Porejemplo:FairTradeyGRASP.Fuente:PROCOMER

CÚRCUMA

Principales requisitos para la venta
(número de menciones)

Certificaciones para la exportación
(número de menciones)

Barreras identificadas

Comercialización local Exportación

Dificultades para la obtención de clientes

Pocas opciones de valor agregado por falta de equipo y personal capacitado

Tramitología (por ejm:  registros sanitarios)
Competencia con precios bajos de países como India y 

Perú

Altos costos de producción
Carencia de requisitos fitosanitarios de acceso del 

producto fresco a países con interés como lo es EEUU

Dificultades para el acceso al financiamiento
Dificultades para la obtención de certificación orgánica, 

debe darse una mayor promoción del sector.

Asistencia técnica para la producción

Dificultades para participar obtener fondos RBA-O del 

Ministerio de Agricultura (factores administrativos y 

financieros de las empresas  reducen posibilidades de 

acceso a los fondos)

Tanto en la región Brunca como Huetar Norte, se

encuentran empresas certificadas orgánicas que han

realizado exportaciones principalmente al mercado

europeo. Otros productores cuentan según número de

mencionesconlascertificaciones:BPA,(2)BPM(2),HACCP

(2), Global Gap (2) y GRASP (responsabilidad social de

GlobalGap(1),FairTrade(1)yFDA(1).

1

1

2

3

Disponerdeanálisisdelaboratorio(%
principioactivoymicrobiana)

Alta calidad (textura, color, sabor, %
principioactivo)

Garantizar cumplimiento de
normativas locales del Ministerio de
Salud

Certificaciones (porejemplo:HACCP,
responsabilidadsocialyorgánico)

- El garantizar el cumplimiento de las normativas del

Ministerio de Salud, es mencionado por las empresas de

cosméticasydelaindustriafarmacéutica.

-Produccióndecúrcumasecombinaconotrosproductos

comojengibre,hortalizas,café,yuca,entreotros.



Experiencia de exportadores/productores 

Fuente:PROCOMERconbaseenentrevistasrealizadas.

SUB PRODUCTOS 

DE YUCA

Principales requisitos para la venta
(número de menciones)

Certificaciones para la exportación
(número de menciones)

Barreras identificadas

Comercialización local Exportación

Falta de recursos para invertir en la empresa (por

ejemplo:publicidad,certificacionesyequipo)

Hábitos de consumo en potenciales mercados de destino 

que no están sensibilizados con el consumo (por ejemplo: 

Caribe de habla inglesa)

Crecientes costos de producción (materias primas y

manodeobra)

Competencia con países que tienen menores costos de 

producción y precios más bajos

Dificultaddeaccesoalfinanciamiento
Disponer de las certificaciones solicitadas por el mercado (por 

ejemplo: HACCP o ISO 22000)

Segmento del mercado es pequeño respecto a

productoscompetidores
Obtención de clientes en mercados internacionales

Alta competencia de marcas en el país que genera

luchaconstantedeprecios
Inseguridad en el cobro de los pedidos

5

3

1 1 1 1

HAACP ISO 22000 SQF IFS Gluten Free Non GMO

1

1

1

1

1

1

1

2

2

5

Producto natural

Origen costarricense

Vida útil

Posicionamiento de la marca

Estandarización del producto

Inocuidad de los productos

Diferenciación (por ejm: 
orgánico)

Precio competitivo

Volumen de producción

Calidad

Lacalidadeselaspectomásimportantetantoparael los

chips como la harina. En el caso de la diferenciación

como orgánico es principalmente para el caso de la

harinadelayuca.

Las principales con que cuentan actualmente las

empresas son por mención: BPM (3), HACCP (2),

certificaciónorgánica (2),yEsencialCostaRica(2).



Experiencia de exportadores/productores 

¿Qué diferencia al producto de Costa Rica?

Mora
• Propiedades físicas y organolépticas de la mora criolla respecto a la de países de zonas templadas, (alta

presenciadeantioxidantes).

• Variedadesmejoradasbrindanunsabordiferenciadoyunamayorduraciónenanaqueles.

Cúrcuma

• Responsabilidadsocialyambientalenlaproducción (posicionamientocomopaís“verde”)

• Alto porcentaje de principio activo de curcumina respecto a competidores (4% de CR vrs 2% India en

cúrcumaenpolvo)

• Climaycondicióngeográficabeneficiacalidaddelproducto

Sub productos de yuca

• Variedades de alta calidad de la yuca dulce reconocida a nivel internacional (para alimentación humana),

peseaelloestamosantepaísescompetidoresconpreciosbajosyconcadavezmejorcalidad.

• Productocostarricenseesreconocidoporlaresponsabilidadsocialyambiental.

• Investigación a nivel nacional de almidones resistentes en las harinas, como alimento prebiótico y para la

prevencióndelcáncerespromisorio.

• Presenciadeproductoconcertificaciónorgánica

• Estandarizacióneinocuidaddelosproductosconvaloragregado.

• Posicióngeográficafacilita lacolocacióndelproducto.

Fuente:PROCOMERconbaseenentrevistasrealizadas.



En resumen

Mora Sub productos de yuca Cúrcuma

Tamaño de la demanda mundial (millones 

de USD, 2019 y CAGR 2015-2019)
4 192 (+7%) 1 864 (+2%) 296(+12%)

Principales importadores mundiales  

(participación %, 2019) y en el caso de chips 

de yuca países de comercialización, 2019.

EEUU (34%)

Alemania (11%)

Canadá (8%)

Harinas:EEUU (45%) Canadá (8%)

Chips : Indonesia, India, Brasil

EEUU (12%)

India (11%)

Reino Unido (5%)

Principales competidores (participación %, 

2019, y en el caso de chips de yuca países 

fabricantes, 2019)

España (18%)

México (13%)

EEUU (12%)

Harinas:Tailandia (23%), Perú (14%) y 

Brasil (12%)

Chips: Indonesia, Brasil y Malasia

India (66%)

Vietnam (5%)

Myanmar (4%)

Principal categoría según total de 

lanzamientos 2015-2019

Alimentos 

(1 317 lanzamientos)
Chips de yuca (303 lanzamientos)

Alimentos 

(599 lanzamientos)

Principal  subcategoría según promedio de 

lanzamientos 2015-2019 
Bebidas calientes NA Snacks

Canal de distribución con mayor 

crecimiento de la categoría principal 2015-

2019

Pedido postal/internet 

(+42%)

Harinas: tiendas herbodietéticas 

(+44%)

Chips: tiendas herbodietéticas 

(+32%)

Pedido postal/internet 

(+63%)

Mercados identificados con potencial EEUU (Miami) EEUU, Canadá y Países Bajos Canadá y Países Bajos



Retos y oportunidades

Mora

Retos para la exportación

Factores administrativos y de asociatividad nohanpermitidoeldesarrollo sostenidode

los negocios internacionales, además existen barreras como la falta de estandarización

de procesos productivos, el acceso a tecnología para la producción, certificaciones

internacionales los cuales dependen del mercado de destino, volúmenes insuficientes

(que cumplan con estándares internacionales) y valor agregado, que inciden en la

capacidad de exportación del país. Además, hay gran competencia con países como:

México o europeos como España, Serbia, y Alemania, que compiten con grandes

volúmenesyyaestánposicionadosenelmercado.

Oportunidades

Costa Rica dispone de variedades criollas de mora que cuentan con gran cantidad de

antioxidantes que disponen de propiedades físicas y organolépticas que la diferencian

de las de zonas templadas., con lo cual es posible desarrollo productos con valor

agregado como alimentos y de cuidado personal y salud quepuedandemostrarestas

características.Sedebeapuntaraunsegmentonichodeconsumidoresdeingresosaltos,

ypromoverelproductofrescoyprocesadoconatributoscomo:

1. Productoorgánicoysostenible.

2. Mostrarpropiedadesnutricionalesdelasvariedadesdemoracostarricense.

EEUU,específicamenteenMiami,muestrapotencialparasucomercialización.



Retos y oportunidades

Cúrcuma

Retos para la exportación

Costa Rica es poco conocido a nivel internacional como productor de cúrcuma, lo cual

dificulta el posicionamiento actual del producto. Además, Costa Rica compite con países

asiáticoscomo IndiaoVietnamyanivel latinoamericanoconPerú,quedisponendegrandes

volúmenesabajos precios. Otrosretos incluyen,elnocontarconrequisitosfitosanitariosdel

producto fresco para la exportación a mercados con potencial (por ejemplo: EEUU) y

dificultades para la obtención de la certificaciones internacionales (por ejemplo: orgánico,

Global Gap u otras dependiendo del mercado), dificultades para elaborar productos

industrializados a partir de cúrcuma , estas dos últimos aspectos se encuentran relacionados

conlafaltadecapitaldetrabajoparadesarrollarlosylaobtencióndeanálisisdelaboratorioque

demuestrenlapresenciadelprincipioactivo.

Oportunidades

El país debe apostar por la diferenciación de la cúrcuma mediante la certificación de la

producción orgánica y de responsabilidad social y ambiental. Las características de clima y

suelo de Costa Rica, le dan a la cúrcuma un alto porcentaje de principio activo, (4% vrs 2%

India) que es un factor diferencial de relevancia frente a los países competidores. Hay amplias

oportunidades para el desarrollo de productos mediante alianzas público-privados que

fortalezcan el sistema inmunológico, ya sea en alimentos o para el cuidado de la salud, la

combinación con especias como la pimienta, permite potenciar la absorción de su principio

activo. Potencial oportunidad para el desarrollo de curcumina de origen natural que pueda

reducirelusodelaartificial. Se identificóCanadáyPaíses Bajoscomopotencialesmercados

dedestinodeestosproductos.



Retos y oportunidades

Sub productos de yuca

Retos para la exportación

Alta competencia de países que tienen menores costos de producción y precios bajos,

principalmente en el sureste asiático (Tailandia y Camboya por ejemplo) y Suramérica

(como el caso de Brasil), los cuales se asocian con yucas amargas que tienen altos

rendimientosypreciosbajos, locual tieneefecto tantopara lasharinascomo para loschips.

En el caso de este último, deben competir con grandes categorías como los de papa o

tortilla, locualtiendeadificultarsuposicionamientocomercial.

Oportunidades

Desarrollo de productos que se identifiquen como de origen natural (procesamiento

mínimo e ingredientes no artificiales) y “libres de” para el caso de intolerancias

corresponden a afirmaciones que continúan teniendo aceptación entre los consumidores.

Por otro lado, la elaboración de productos que apelen a la búsqueda del bienestar

emocional, paraelcasodechipscorrespondeaunatendenciacreciente.La investigacióna

nivel nacional de almidones resistentes en las harinas como alimento prebiótico ypara la

prevencióndelcáncerespromisorio.

Por otro lado, apelar por la calidad de la yuca costarricense, y la diferenciación mediante

certificaciones orgánica, de responsabilidad social y ambiental permite optar por un

segmentodenicho,ynoporvolumencomoelcasodelospaísescompetidores.

Sedeterminóa EEUU,CanadáyPaísesBajoscomopotencialesmercadosdedestino.




